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METODE SI TEHNICI DE PROMOVARE
A LECTURII

NOTA INTRODUCTIVA

Lucrarea Metode si tehnici de promovare a lecturii reprezintd un
suport metodologic pentru personalul de specialitate din biblio-
teci pentru diversificarea serviciilor de bibliotecd in activitatea cu
utilizatorii. In conformitate cu Legea cu privire la biblioteci, nr. 160
din 20.07.2017, biblioteca reprezintd institutia sau subdiviziunea
structurala a unei institutii, al cirei scop principal este oferirea
accesului la resurse informationale, la servicii si facilitati pentru
a satisface necesitatile de lecturd, informare, instruire, cercetare,
educationale, culturale si de recreere ale utilizatorilor acesteia.
Din perspectiva rolului bibliotecii in promovarea alfabetizarii si
competentelor de cultura informatiei, lecturii si educatiei nonfor-
male, lucrarea de fata reprezinta o abordare practica a activitatilor/
serviciilor de biblioteca, axate pe necesitatile de lectura a societatii.

Metodele abordate in lucrare la organizarea diverselor activitati
de promovare a lecturii s-a tinut cont de importanta lecturii in
procesul promovidrii si dezvoltdrii competentelor de lectura critica
ale utilizatorilor, astfel implementarea acestor metode sunt actuale
si necesare. Aplicarea metodelor si tehnicilor de promovare a lec-
turii reflectate in lucrare pot fi adaptate in biblioteci, astfel contri-
buind la diversificarea serviciilor de biblioteca.

Lucrarea vizeaza metode reproduse din experienta bibliote-
cilor dar si alte institutii adiacente, astfel proiectele estivale de
lecturd se incadreazd in astfel de activititi care au scopul de a
promova lectura interactiva si transformatoare, prin intermediul
activitatilor cu o componenta ludicd, de joc creativ in timpul
vacantei si a odihnei.

Expozitiile de carte tin de activitatile traditionale ale biblio-
tecii, insa la etapa actuald, ele au devenit mai atractive datorita
creativitatii umane si utilizarea tehnologiilor informationale.

De asemenea campaniile de promovare a lecturii si a
personalitatilor marcante din localitatile concrete au tangente
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traditionale, insd o reinventare a acestora este necesard in con-
textul promovirii valorilor nationale si patrimoniului local.

Un plan de lecturd sau elaborarea unei strategii de promovare
a cdrtii si lecturii este unul din obiectivele principale ale unei bi-
blioteci, astfel incat acest aspect a fost abordat in lucrare.

Clubul de lecturd are scopul de a dezvolta abilitatile de
relationare cu alti utilizatori; expunerea impresiilor de lectura
in vederea verificdrii corectitudinii perceperii mesajului cartii;
sustinerea argumentatd a unui punct de vedere, crearea unui
mediu benefic pentru discutii culturale in randul utilizatorilor;
incurajarea cititului prin cooptarea membrilor noi, valorificarea
cartilor si cultivarea pasiunii pentru acestea; reducerea analfa-
betismului functional. Astfel, asemenea gen de activitate isi are
rostul in era digitala cidnd persoanele au nevoie de mai multd
socializare si relationare.

Ziua Internationala a Lecturii cu Voce Tare a devenit un eve-
niment cunoscut in Republica Moldova datorita bibliotecarilor,
care il promoveaza la nivel national si local. Evenimentul devine
o oportunitate pentru societate de a consemna ca sa sarbdtoreas-
céd bucuria de a citi cu voce tare si de a pleda pentru alfabetizare
ca drept fundamental al omului.

O altd oportunitate de promovare a cartii si lecturii sunt con-
cursurile axate pe cunoasterea creatiei scriitorilor si a criticilor
literari, dedicate aniversdrilor scriitorilor, operelor literare, altor
date semnificative si memorabile, culturale, locale si istorice si care
pot fi implementate in biblioteci. In acest sens, utilizatorii implicati
(copii, adolescenti, tineri si adulti) au oportunitatea de a-si de-
monstra activitatea creativd, de a se dezvolta din punct de vedere
estetic, de a se familiariza cu cele mai frumoase exemple din lite-
ratura nationala si mondiala de fictiune, poezie si compozitie.

Intalnirea dintre scriitori si utilizatori/membri ai comunittii
este intermediatd de biblioteca cel mai des prin activitatile cul-
turale realizate in spatiul sau. Organizarea acestor tipuri de eve-
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nimente implica mai multe etape de organizare pentru buna
desfasurare, care de asemenea sunt reflectate in lucrare.

In multe cazuri metodele traditionale reinventate si adap-
tate in context local, creeaza oportunitati de sporire a imaginii
bibliotecii, de atragere a utilizatorilor, implicand dezvoltarea
comunitatilor.

Ecaterina DMITRIC
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PROIECTE DE LECTURA ESTIVALA:
OBIECTIVE SI CERINTE SPECIFICE

Margareta CEBOTAR]I,

specialist principal, sectia Dezvoltare
in Biblioteconomie si Stiinta Informarii
e-mail: mcebotari@bnrm.md

Proiectele de lectura estivale pot contribui la dezvoltarea
inteligentei emotionale a participantilor. Printre avantajele
inteligentei emotionale se enumera: imbundtatirea relatiilor in-
terpersonale, comunicarea, dezvoltarea abilitatii de empatie,
cresterea increderii in fortele creatoare proprii, cunoasterea bu-
nelor maniere etc. Toate aceste elemente sunt esentiale in forma-
rea unei societdti cu cetdteni educati, corecti in comportament
cu semenii lor.

Participantii la proiectele de lectura estivald trebuie sa des-
copere o lecturd interactiva si transformatoare, prin intermediul
activitatilor cu o componenta ludica, de joc creativ, deoarece
vara este vremea vacantei si a odihnei. In cadrul acestor proiecte
participantii vor descoperi universul basmelor, al poeziei si al is-
toriei prin jocuri creative: povesti citite pe roluri, jocuri cognitive
si distractive, jocuri prin care se invata elemente noi din dome-
niul astronomiei, geografiei etc.; jocuri de atentie, jocuri literare,
jocuri de cuvinte, jocuri lexicale — toate au un accentuat caracter
creativ si cognitiv. Conceptul unei biblioteci publice presupu-
ne un spatiu inteligent, colectiile, variate ca forma si continut,
contin multe taine, descifrarea carora poate atrage participantii
la lecturile verii sa vind de fiecare data cu placere la biblioteca.

In desfisurarea activitatilor pe parcursul verii pot participa
si parintii, mai ales in cazul prescolarilor si a scolarilor mici, sau
alte categorii de utilizatori, care manifestd dorinta de a participa
sau de a se implica in mod direct in organizarea activitatilor.
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Proiectele de lectura pe parcursul verii pot include diverse
metode si forme de organizare a activitatilor:

= Club de vacanta la biblioteca

= Lecturi de vacanta

= Lecturile verii

= Joc si lectura la biblioteca

= Biblioteca de vacanta

= Clubul copiilor curiosi etc.

Pentru o bund organizare a activitdtilor de promovare a lectu-
rii pe parcursul verii se recomanda de urmat metodologia scrie-
rii si implementarii unui proiect, care presupune realizarea unor
etape bine determinate:

I. Informatii despre proiect:

* numele organizatiei

= titlul proiectului

= indicatii privind bugetul proiectului (dacd este proiect cu
finantare)

® Jocul de desfasurare si durata proiectului

= organizatii / parteneri implicati in proiect

II. Descrierea proiectului contine:

= Scopul proiectului cu o formulare cuprinzatoare si scurta
a schimbarii dorite in situatia existenta, principalele activitati
pentru atingerea acestui scop, rezultatele pe care speram ci le va
obtine proiectul.

= Colaborarea cu partenerii locali pentru implementarea pro-
iectului.

= Estimarea numarului de persoane care vor beneficia de acest
proiect: beneficiari directi, beneficiari indirecti.

= Resurse utilizate pentru derularea proiectului, contributii
financiare dacd existd, incluzdnd contributia proprie la bugetul
proiectului.

= Vizibilitatea proiectului in cadrul comunitatii presupune
obtinerea unui rdspuns la intrebarea: cum va afla comunitatea si
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beneficiarii despre proiect si rezultatele sale?

® Plan de activitati. Acesta trebuie sa cuprinda enuntul fieci-
rei activitati asezate cronologic, persoanele responsabile pentru
fiecare activitate, resursele materiale necesare.

III. Echipa de proiect: numele si responsabilitétile persoane-
lor care vor realiza proiectul.

IV. Monitorizare si evaluare: chestionare aplicate parti-
cipantilor, colectarea impresiilor/ feedback. Mediatizarea proiec-
tului (in mass-media si retele sociale).

V. Rezultatele asteptate. Impact. Determinarea criteriilor
utilizate pentru a masura realizérile proiectului si impactul lor
asupra utilizatorilor, bibliotecii ca institutie, impactul social asu-
pra membrilor comunitatii [1].

Metode de evaluare a impactului bibliotecilor regasim in
lucrarea metodologica elaborata de Biblioteca Nationala a Re-
puiblicii Moldova ,Ghid in sprijinul implementdrii SM ISO
16439:2018 Informare si documentare. Metode si proceduri de
evaluare a impactului bibliotecilor” [2].

Alegerea uneia sau mai multor metode de evaluare a impac-
tului bibliotecii este determinata de efectul impactului, pe care
intentioneaza sa-1 identifice:

v’ schimbdrile in abilitdati si competente pot fi identificate prin
observare si, in special prin teste;

v’ schimbdrile de atitudini si de comportament pot fi identifi-
cate prin sondaje si interviuri;

v’ succesul sporit in studii, interviurile pot oferi concluzii pri-
vind estimarea de catre utilizatori a influentei bibliotecii asupra
succesului lor.

Schimbadrile in abilitdti si competente se refera la urmatoa-
rele subiecte:

= competente in domeniul culturii informatiei (competenta
de a formula o intrebare de cdutare, de a identifica resursele
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adecvate pentru cdutare, de a regdsi si accesa informatiile nece-
sare, de a evalua relevanta si calitatea informatiilor si a le utiliza
in mod critic si etic);

= competente digitale (utilizarea calculatorului si Internetu-
lui, utilizarea e-serviciilor etc.);

= competente de dezvoltare personala (comunicarea eficienta,
abilitati de lucru in echipd, managementul timpului, adoptarea
unui stil sanatos de viatd, tinuta si discurs public etc.);

= competente de comunicare si lingvistice (comunicarea on-
line, oratorica, cultura comunicarii etc.).

Schimbadrile in atitudini si comportamente pot manifesta
prin urmatoarele caracteristici ale utilizatorilor:

= sunt mai increzuti in sine si mai independenti in cautarea
informatiilor sau utilizarea tehnologiilor;

= au 0 motivatie sporitd pentru invdtare;

= incearcd noi experiente, in diverse domenii;

= constientizeazd necesitatea si practica un stil sandtos de
viata;

= aleg lectura ca mod de petrecere a timpului liber;

® consulta o gama mai larga de resurse informationale si utili-
zeaza informatiile in mod etic;

= constientizeaza necesitatea si valoarea bibliotecii pentru
dezvoltarea personala si comunitara, utilizand mai activ resurse-
le, spatiile si echipamentele bibliotecii;

= contribuie la atragerea noilor grupuri de utilizatori la bibli-
oteca etc.

Sporirea succesului utilizatorilor in procesul de studii sem-
nifica:

= imbunatatirea abilitatilor de cercetare si gandire criticd;

= note inalte la examene;

= diminuarea abandonului scolar
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Un obiectiv de baza al organizarii proiectelor estivale de catre
biblioteci este cresterea bunastarii individuale a utilizatorilor, care
presupune sentimentul de a fi si a te simti bine (fizic, emotional,
psihologic) si se refera la urmatoarele aspecte: siguranta locului;
ambianta confortabild; accesul la resurse si servicii de informare
in domeniul sanatatii, despre hobby-uri, modalititi de sporire
a bunastarii morale si materiale etc.; oportunitati pentru con-
tacte, comunicare, socializare; posibilitatea activitatilor de grup
(lucru in echipa, schimb de informatii si idei, joacd, vizionare
filme etc.); sentimentul de egalitate pentru toti; sentimentul de
apartenentd la un grup etc.

Modelul unui proiect de lecturd pe parcursul verii, prezentat
mai jos, a fost compilat in baza informatiilor despre experientele
de succes ale bibliotecilor publice din Republica Moldova si Ro-
mania [3, 4].

PROIECTUL ESTIVAL,,LECTURILE VERII”

SCOPUL PROIECTULUI

Stimularea interesului pentru lectura individuald si colectiva
in perioada estivala, formarea/ diversificarea tehnicilor de mun-
cd intelectuala, dezvoltarea talentelor personale, formarea unor
abilitdti noi prin dezvoltarea personald multiaspectuald, facilita-
rea integrarii in mediul social.

OBIECTIVE SPECIFICE

= apropierea copiilor de carte si de cuvantul scris;

= dezvoltarea vocabularului prin lecturi;

= formarea unei atitudini de grija si respectul fatd de carte;

= familiarizarea copiilor cu diferite tipuri de lectura;

» imbundtétirea comunicdrii orale si stimularea interesului
pentru citit i scris;
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= stimularea imaginatiei si a creativitatii;
= antrenarea participantilor in activitati cat mai variate si bo-
gate in continut informational.

GRUPUL TINTA

Copii de diferite varste aflati in vacanta, dupa necesitate se pot
stabili grupuri de copii apropiati dupa varsta: 8-10 ani; 11-13
ani; 14-15 ani.

DURATA PROIECTULUI
Proiectul se desfasoara in perioada estivala (15 iunie-15 au-
gust).

ECHIPA DE PROIECT

Coordonator de proiect — directorul bibliotecii

Executori — bibliotecarii responsabili de organizarea acti-
vitatilor pentru copii.

RESURSE MATERIALE

Cartile din colectiile bibliotecii, computere, aparat de foto-
grafiat, hartie, xerox, creioane colorate, hartie coloratd, carioci,
markere, carton, clei si alte accesorii pentru lucru manual.

Utilizatorilor participanti la astfel de proiecte le vor fi oferite
spatii special amenajate, in interior sau exteriorul bibliotecilor,
unde le va fi permis sa se simtd comod, fara restrictii, asigurand
confort minim garantat (locuri pentru sedere, spatiu pentru joa-
ca, jocuri de masd/ de societate, jocuri de masa sportive, acces la
apa potabila etc.).

RESURSE UMANE
Bibliotecari, specialisti in diverse domenii de activitate care
pot fi invitati la biblioteca.
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BENEFICIILE LECTURILOR VERII

Dezvoltarea intelectului, formarea gandirii critice, invatarea
prin joc, dezvoltarea abilitatilor sociale / de comunicare in soci-
etate.

DESCRIEREA ACTIVITATILOR

Periodicitatea: activititile se vor desfisura de doua ori pe
saptamand, pe durata a 2 ore.

Fiecare saptdména va avea o tematicd specifica a activitatilor
organizate sub diverse forme si metode interactive:

1. Saptamana Descoperirilor (lecturi asistate de jocuri si
activitati de explorator: participantii au acces liber la colectiile
bibliotecii, gasesc, citesc si prezinta carti despre enigmele istoriei,
descoperiri geografice, minunile arhitecturale ale lumii, despre
fenomene ale naturii, enigmele cifrelor, enigmele universului/
planetelor etc.).

2. Saptamana Tehnologiilor (lectura cartilor in format electro-
nic, cunoasterea instrumentelor / aplicatii electronice care ne
vor ajuta sd credm un poster simbol al lecturilor estivale etc.).

3. Saptamana Inteligentei (lectura cartilor de educatie a bune-
lor maniere, asistate de jocuri educative / de comportament inte-
ligent in diverse situatii din viatd / secretele prieteniei durabile /
cum putem sd ne gasim prieteni noi etc.).

4. Saptamana Sdanatdtii (lectura cartilor despre corpul omu-
lui, alimentatia sdnatoasd, organizarea unor scenete / situatii din
viata in care participantii trebuie sa contribuie la alegerea unui
mod sdndtos de viata a etc.).

5. Saptamdna Artelor Frumoase (descoperirea personalitétilor
din domeniul picturii, muzicii, arhitecturii etc: activitati care im-
plicd ascultarea mai multor genuri de muzicd: de la cea populara,
la opera, rock etc., copii care au cucerit lumea prin talentul lor
muzical; pot fi utilizate video din internet, selectate cu grija de
bibliotecar, asistat de copii/voluntari. Explorarea albumelor cu
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picturi exceptionale, viziondri a imaginilor celor mai frumoase
cladiri din lume etc.).

6. Saptamana Lecturii Cu Voce Tare (lecturi in voce a unor
fragmente din cértile preferate, la alegerea participantilor, lectu-
ra cartilor audio /audiobook, recomandari de lecturd realizate
de participantii la proiect care vor fi publicate pe Pagina de FB a
bibliotecii etc.).

7. Saptdmana Gandirii Creative (lectura cartilor motivationale,
ateliere de scriere creativd: exercitii de dezvoltare a imaginatiei/
crearea unei poezii cu rima sau versuri albe, crearea unor povesti
digitale, etc.).

8. Saptamadna Lecturi in Aer Liber (pe terenul aferent al biblio-
tecii se amenajeazd un spatiu comod pentru lectura cartilor pre-
ferate, combinate cu jocuri de societate, jocuri in aer liber etc. ).

Notd: In activititile planificate initial pot interveni unele
modificari, dacd este in interesul unei mai bune desfasuriri,
fard a perturba scopul sau obiectivele proiectului. Se recoman-
da organizarea unei mici festivitati finale de premiere a tuturor
participantilor la proiect.

REZULTATELE ASTEPTATE

» Organizarea a 16 activitati, diverse ca forma si continut, care
vor contribui la imbunatatirea atitudinii participantilor implicati
in proiect fatd de biblioteca si fata de lectura in general.

= Diversificarea continutului retelelor de socializare ale bibli-
otecii, prin realizarea a 50 de publicatii pe pagina Facebook /
promovarea activitdtilor proiectului.

IMPACTUL

Impactul asupra bibliotecii

= Diversificarea continuturilor informationale oferite utiliza-
torilor.

* Numarul considerabil de utilizatori / intrari la biblioteca pe
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parcursul verii.

= Cresterea numarului de parteneri / voluntari.

= Cresterea numarului de prieteni pe retelele de socializare ale
bibliotecii.

Impactul asupra utilizatorilor

» Dezvoltarea competentelor de informare, de lecturd critica,
de comunicare sociala.

= Extinderea orizontului cultural al fiecarui participant la pro-
iect.

= Diversificarea vocabularului / cresterea nivelului de expri-
mare/comunicare a emotiilor.

= Utilizarea placuta si utila a timpului liber.

Impactul social

= Recunoasterea de catre utilizatori a beneficiilor obtinute, ca
urmare a influentei serviciilor de lectura si socializare oferite de
biblioteca.

= Cresterea ratingului pozitiv al lecturii in comunitate.

= Comunitati mai educate, deoarece interesul pentru lecturd,
format in cadrul proiectelor estivale va sta la baza formarii ca
persoana multilateral dezvoltatd si cetatean cu o educatie perfor-
mantd a oricarui copil.

Prezentam unele criterii de alcatuire a chestionarelor de eva-
luare a impactului activitatilor organizate in cadrul unui proiect
de lectura estivald, adaptate conform recomandarilor expuse
in lucrarea metodologicd elaboratd de Biblioteca Nationala a
Repuiblicii Moldova ,,Ghid in sprijinul implementérii SM ISO
16439:2018 Informare si documentare. Metode si proceduri de
evaluare a impactului bibliotecilor”.

Exemple de intrebdri pentru identificarea impactului asu-
pra abilitdtilor si competentelor

= Ati aflat ceva nou in timpul proiectului estival ,Lecturile
verii” ?

15
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= Ati dezvoltat abilitati noi in cautarea informatiilor din
colectia bibliotecii ca rezultat al participarii la proiect?

= Care dintre activitatile oferite de bibliotecd in cadrul proiec-
tului estival ,,Lecturile verii” au fost mai utile?

= Cat de des ati folosit cunostintele obtinute in rezultatul par-
ticiparii la acest proiect?

Exemple de intrebdri pentru identificarea impactului asu-
pra atitudinilor si comportamentului.

* In ce misura proiectul ,Lecturile verii” a fost interesant
pentru dvs?

= Descrieti cea mai captivantd activitate din cadrul proiectului
»Lecturile verii’.

* In ultimii ani ati utilizat mai mult serviciile bibliotecii in
urma participarii la proiecte de lectura estivala?

= Indicati motivul pentru care participati la activitatile din ca-
drul proiectelor de lectura estivala?

Exemple de intrebdri pentru identificarea impactului asu-
pra succesului in studii.

» Informatiile/resursele oferite de biblioteca in cadrul proeic-
telor de lecturd estivala v-au ajutat in procesul de studii?

= Dezvoltarea a noi abilitati si competente de lectura v-au aju-
tat sa va descurcati mai bine la examene?

= Cat de importanta considerati participarea dvs. la proiecte
de lectura estivald pentru a imbunatati performantele scolare ?

Exemple de intrebdri pentru identificarea impactului asu-
pra bundstdrii personale.

= V-a placut participarea la proiectele de lectura estivala orga-
nizate de biblioteca? De ce?

= Biblioteca este un loc sigur si linistit pentru invatare, lectura
si divertisment?

= Ati primit informatii utile pentru imbunatéitirea comunica-
rii interpersonale si sociale, dezvoltarea gandirii creative sau a
unor hobby-uri intelectuale etc.? [2]
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ORGANIZAREA EXPOZITIEI DE CARTI
iN FORMAT TRADITIONAL S$I VIRTUAL

Ecaterina DMITRIC,

sef sectie Dezvoltare in Biblioteconomie
si Stiinta Informérii, BNRM

e-mail: dbiblio@bnrm.md

»Organizarea de expozitii ale colectiilor proprii ale bibliotecii”
cat si ,organizarea expozitiilor virtuale” reprezintd servicii de bi-
bliotecd in conformitate cu Anexa 1. din Regulamentul privind
serviciile prestate de bibliotecile publice [3]. Expozitia de bibli-
otecd reprezinta colectarea sistematica a lucrarilor de diferite
tipuri, imprimate, si alte mijloace media, combinate dupd prin-
cipiul clar de selectie, recomandate pentru utilizatorii bibliotecii
pentru revizuire si familiarizare. Prin afisarea directd a cértilor
reale si altor surse de informatie, urmata de o divulgare imagi-
nativa al continutului lor, cu scopul de a atrage atentia asupra
lecturii si ca utilizatorii mai usor sa gdseasca editiile necesare,
folosind structuri diferite, modele, mulaje de ghips de obiecte,
obiectele propriu-zise sau partile lor, caractere, logo-uri, legate
de tema expozitiei [5].

Tipuri de expozitii de biblioteca

Inliteratura de specialitate este specificati tipologia expozitiilor,
care difera in functie de oportunitati oferite, precum si publicul
caruia sunt destinate. Sistemul de clasificare a unei expozitii se
fundamenteazd pe urmatoarele caracteristici definitorii:

= expozitii stationare care sunt concepute pentru vizualizare
in spatii locale cu echipamentul corespunzator: standuri, vitrine,
sistem de suspendare si expozitii mobile — concepute pentru
expunere dintr-un loc sau altul.

= clasificate dupa frecventa: permanentd, temporara (de la 2
sdptamani la cateva luni) si pe termen scurt (de la 1 1a 10 zile).
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= dupa componenta participantilor: intern (expozitia se prega-
teste in incinta bibliotecii folosind fondurile acesteia), interdepar-
tamental, local, regional, interregional, national, international.

= dupa tipologia exponatelor: carti, alte tipuri de publicatii
(reviste sau ziare etc.), mai multe tipuri de publicatii In acelasi
timp (complexe), noi media (CD-ROM, discuri, microfilme, ca-
sete video etc.), aplicatii multimedia.

» dupa continut: tematic (literar, istoric, istorie locald etc.)
stoc, achizitii noi, artistice, personale.

» dupa componenta publicatiilor prezentate: o expozitie dintr-
o carte, o serie, o colectie.

= in dependenta de format: traditional (exponatele sunt prezen-
tate in spatiul expozitional folosind echipamente expozitionale),
multimedia, virtuale, mixte.

Algoritmul credrii unei expozitii

= Alegerea temei

Tematica constituie relevanta expozitiei prin evedentierea
anumitor perioade de flux, stil, probleme sociale etc.

= Scopul si grupul tintd

Scopul expozitiei este stabilit in dependenta de grupul-tinta
carui este destinatd expozitia in conformitate cu criteriile de var-
sta, sex, educatie. In functie de aceasta, tematica expozitiei pre-
supune o structura (sectiuni) diferita a expozitiei, proiectarea si
selectia documentelor.

* Identificarea si selectia documentelor

Acest proces presupune utilizarea catalogului si indexurile bi-
bliografice, identificarea tuturor documentelor care se afla in bi-
blioteca pe aceastd temd — cdrti, articole din periodice, materiale
audio si video. Este recomandat sa se selecteze documente care
contin informatii noi si au un aspect atractiv.

» Determinarea structurii expozitiei

Acest compartiment include determinarea titlului, titluri-
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lor sectiunilor, selectia citatelor, ilustratiilor, mediul subiec-
tului. Principala cerinta este ca structura sd faciliteze dezvalu-
irea continutului subiectului si sd se concentreze pe cele mai
importante aspecte. Titlul ar trebui sé fie concis (4-5 cuvinte),
neconventional. Titlul poate fi un slogan, un aforism, un pro-
verb, un vers dintr-un céntec, o poezie. Ghidati de logica, ideea
expozitiei, determinam numarul de sectiuni, carti, prezenta cita-
telor, texte explicative. Este recomandat ca una dintre sectiuni sd
aibd un caracter de istorie locala.

* Gruparea documentelor selectate in functie de sectiunile
expozitiei.

= Decorarea expozitiei

O mare varietate de articole si accesorii pot fi folosite pentru
decorarea expozitiilor:

- elemente artistice (ilustratii — portrete, postere, reprodu-
ceri, fotografii etc.);

- elemente decorative — flori, draperii, jucérii, prosoape bro-
date etc.;

- material natural — conuri, scoici, pietre, radacini, ramuri etc.;

- lucréri de creatie — desene, mestesuguri, mini-compozitii;

- lucruri si obiecte care ajuti la crearea unei imagini a unei per-
soane sau epoca — un evantai, lumanari, binoclu, masina de scris etc.

= Marketing si promovare

Ca orice formad de activitate, o expozitie de biblioteca are ne-
voie de publicitate, fiind in acelasi timp o modalitate de promo-
varea a bibliotecii, o manifestare a identitatii sale. Expozitiile de
biblioteca dacd sunt interesante si atractive pentru utilizatori,
cu atat activitatea bibliotecii devine mai diversificata si sporeste
imaginea ei in comunitate.

Suportul publicitar si informational al unei expozitii de carte
sunt materialele promotionale care transmit un mesaj publicitar.
La randul sdu mesajul publicitar are la baza urmdtoarele cerinte:

= 53 ofere informatii noi si actuale
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= gradul de convingere de utilitatea expozitiei promovate

= reflecta criteriile de vérsta ale publicului

= reflectd specificul expozitiei

Mesajul publicitar poate fi intern (pentru utilizatorii bibliote-
cii) si extern (pentru potentiali utilizatori-bannere, media). Cele
mai comune forme traditionale de mesaje publicitare sunt afisele
publicitare, invitatiile individuale.

Un afis sau un anunt de expozitie este, de asemenea, un mesaj
publicitar. Particularitatea acestei forme de publicitate consta in
imaginile, concizia si impactul emotional.

Un alt mijloc de distribuire a reclamelor pentru expozitiile
bibliotecii, care vizeazd atat cititorii potentiali, cat si cei activi,
este site-ul/blogul bibliotecii cat si paginile institutionale de pe
retele sociale.

®» Evaluarea eficacitdtii expozitiei de carte

Analiza eficacitatii activitatilor expozitionale ajuta la identifi-
carea intereselor si nevoilor utilizatorilor care permite, planifica-
rea activitdtilor expozitionale in conformitate cu necesitatile uti-
lizatorilor. Eficienta se masoara prin indicatorul solicitarilor de
carti de cétre utilizatori care au fost expuse in cadrul expozitiei.
Comparand numarul de documente prezentate la expozitie, si
numarul cartilor imprumutate/consultate din cadrul expozitiei
se calculeaza coeficientul de eficientd al expozitiei de carte.

Expozitii virtuale

O expozitie virtuala este o demonstratie publica pe Internet
folosind tehnologii web de imagini virtuale ale lucrérilor tipari-
te si ale altor media special selectate si sistematizate, precum si
resurse electronice publice recomandate utilizatorilor la distanta
pentru vizualizare, familiarizare si utilizare.

Expozitia virtuald se pozitioneaza ca o resursa de informare,
multifunctionald, care ofera unei game largi de utilizatori posi-
bilitatea de a creste eficienta cautdrii informatiilor, de a extinde
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gama de materiale necesare (texte, graficd, audio, video etc.).

Expozitiile virtuale reprezinta colectiile bibliotecilor care
contribuie la formarea si mentinerea imaginii, dezvoltarea si
imbundtétirea serviciilor de biblioteca.

Avantajele unei expozitii virtuale:

= Cititorul poate vizualiza expozitia in orice moment.

= Posibilitatea de a expune mai multe documente in comparatie
cu o expozitie traditionala, fard a ocupa spatiul real al bibliotecii.
La expozitie pot fi prezentate un numar mare de carti; oricand le
poti schimba, eliminand cele inutile si punand altele noi.

= Fiecare document poate fi insotit de o adnotare, un rezumat,
o copie a cuprinsului si/sau fragmente de text, ilustratii, istoria
creatiei operei, o descriere a epocii, fragmente audio si video.
Tehnologia computerizata face expozitia virtuald vie si dinamica.

= Documentele prezentate la expozitia virtuald nu sunt in pe-
ricol de a fi deteriorate. O expozitie pe Internet poate functiona
continuu.

= Costurile pentru realizarea expozitiilor virtuale sunt mai
mici decat cele pentru organizarea unor expozitii traditionale
similare.

Sunt diverse forme de prezentare a expozitiilor virtuale (pro-
gramele si platformele online pentru realizarea unei expozitii
sunt indicate intre paranteze):

= Prezentare (Power Point, Slide Share).

= Prezentare in diapozitive (slideshow) de coperti si scurte
adnotari pentru carti cu sonorizare (Power Point, Photopeach,
Photosnack).

= Expozitie de cérti sub forma de poster interactiv (Power
Point folosind hyperlink-uri, ThingLink).

= Expozitie de cérti sub forma unei harti mentale, tehnicd de
vizualizare a gndirii sub forma unei hérti, in centrul careia este
indicata subiectul principal cu cuvinte cheie asociate acesteia
(Word, Power Point, Mindmeister, FreemindMap, Popplet).
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= Expozitie de carti sub forma unei carti 3D (MS Publisher, Flip
Book Maker, Flip PDF, ZooBurst Calameo Photosnack Myebook.

= Expozitii pe o harta geografica (Google Maps).

= Expozitie - tabld virtuala (Thinglink, Google Slides).

= Expozitie — poster (Canva, MS Publisher, Glogster, Thin-
glink, Playcast).

Aborddrile de organizare a expozitiilor virtuale sunt foar-
te diverse: de la forma traditionald, conservatoare — imaginea
copertilor cartilor si a adnotarilor publicatiilor, pana la o cala-
torie animata in lumea cértilor. La expozitiile de acest tip sunt
plasate informatii detaliate despre autori, artisti, liste de literatu-
ra, informatii suplimentare de pe alte site-uri si baze de date in
acces deschis.

La crearea expozitiilor virtuale se folosesc programe de de-
sign: Adobe Photoshop, FSViewer, Corel DRAW, ImageReady.
Cand plasati o expozitie pe un site web, blog, se foloseste HTML.
Scanarea copertelor, ilustratiilor pentru recunoastere si editarea
textului se realizeaza in programul FineReader.

Algoritmul unei expozitii virtuale

» Elaborarea unui concept pentru o expozitie de carte elec-
tronica: selectia unui subiect, selectia documentelor, informatii,
materiale ilustrative, audio si video, intocmirea unei scheme
expozitionale.

= Pregitirea tehnica a proiectului: fotografia sau scanarea co-
pertelor, ilustratiilor, cautarea imaginilor de copertd pe Internet,
pregatirea materialelor text, taierea fragmentelor audio si video,
salvarea materialelor preliminare intr-un dosar separat.

= Inregistrarea produsului in programul sau paltforma online
selectata.

Expozitiile de carti virtuale pot fi create atat cu ajutorul pa-
chetului Microsoft Office, cét si utilizarea instrumentelor online
pentru inserarea ulterioara a codului lor HTML pe site-uri, blog-
uri, ISSUU, Calameo; pe retelele sociale: Flickr, Youtube, Slides-
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hare, Picasa, Smilebox etc.

Exemple de expozitii virtuale (experiente din Republica Moldova):

= Achizitii noi in colectia Centrului de Informare in Biblio-
teconomie si Stiinte ale Informadrii [online] [Citat 18.09.2021].
Disponibil:

https://www.slideshare.net/rmbiblioteci/achizitii-noi-
2021-semestrul-1

= Acordul de asociere Uniunea Europeana - Republica Mol-
dova [online] [Citat 18.07.2021]. Disponibil:

https://en.calameo.com/read/006257837309bc2f255f62tbclid
=IwAROVYHcKxdtROU6nZ]2SAQF5AREL1CHx5UmNk604sn
YPQNIK46a80Z0lIg-0

= Nicolae Dabija - o constiinta nationald [online] [Citat
18.09.2021]. Disponibil: https://m.facebook.com/filiala.mara-
mures/posts/1216340032046514

Expozitie -eveniment

Conceptul de expozitie este destul de larg si cuprinde diver-
se elemente inovatoare si interactive pentru a atrage publicul la
biblioteca.

Notiune: Expozitia-eveniment are ca tintd o tematica de nivel
international / national / local care vizeazd o problema istori-
cd, socio-culturald sau de alt ordin, care este actuald si prezin-
td interes cultural pentru dezvoltarea si valorificarea capacitatii
societatii.

Scop: Valorificarea si promovarea valorilor umane din per-
spectiva semnificatiilor pentru rolul si locul nostru in lume
care faciliteazd aprofundarea subiectului abordat la provocirile
societatii contemporane.

Obiective:

= atragerea si captarea atentiei publicului

® oferirea unui eveniment memorabil cu valente sociale, cul-
turale si educationale
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= ofera o bazd culturala care faciliteazd autotransformarea vietii

= sporirea impactului social

Expozitia-eveniment este o metoda interactivd prin care se
produce o conexiune cu publicul fata in fata, accentul fiind pus
pe utilizatorii bibliotecii si atragerea lor catre serviciile bibliote-
cii. Este necesar ca designul expozitiei sa fie convingdtor care sa
motiveze felul de a interactiona cu publicul si in cele din urma sa
aiba o influenta de a conecta nevoile publicului tintd cu produse-
le si serviciile bibliotecii.

Unul dintre cele mai importante beneficii ale participarii uti-
lizatorilor la o expozitie reprezintd sporirea imaginii bibliotecii
si resursele pe care le ofera. Expunerea la evenimentele de acest
gen este o modalitate excelentd de a creste valoarea resurselor
informationale, produsele si servicile bibliotecii si de a genera
congstientizarea utilizatorilor despre impactul acestora in activi-
tatea personala si profesionala.

Pentru a capta atentia publicului, este necesar ca designul
expozitiei sd fie centrat pe mesajul sau tematica expozitiei pentru
aajunge in mod eficient in atentia utilizatorilor.

Repere organizatorice

In procesul de organizare a expozitiei-eveniment planificim
evenimentul prin: identificarea unui spatiu potrivit din bibliote-
cd pentru plasarea expozitiei; stabilim ziua, data, ora, astfel incét
sd ne asiguram sd nu coincida cu alte evenmente din localitate.
De asemenea stabilim scopul evenimentului, publicul-tinta ca-
ruia ne adresam, modalitatea de prezentare a continutului, sce-
nariul evenimentului care implicd invitati si oaspeti de onoare,
resursele de care avem nevoie, promovarea evenimentului etc.

Model de prezentare:
Expozitia-eveniment ,,REPUBLICA MOLDOVA - 30 DE
ANI DE INDEPENDENTA” din cadrul Bibliotecii Nationale a
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Republicii Moldova, organizatd la 25 august 2021.

Expozitia are drept scop valorificarea si promovarea valori-
lor nationale, accentuarea importantei rolului istoric, stiintific,
cultural al evenimentelor din anii de Renastere Nationala prin
expunerea documentelor si publicatiilor seriale din acea peri-
oada, referitoare la activitatile literare, stiintifice ale inaintasilor
independentei, simbolurile nationale, miscarea de rezistenta,
limba roméana, podul de flori, primul parlament, conflictul trans-
nistrean s.a.

Documentele sunt expuse in 8 compartimente tematice, care
ofera prilejul de a ne aminti de unde am pornit, ce am reusit si ce
n-am reusit in acesti 30 de ani:

* Din negura trecutului: crimpeie de amintiri reflecta rolul
miscdrii de rezistentd si Renasterii Nationale, evolutia evenimen-
telor in timp, podul de flori, parlamentul independentei;

* Tnaintasi ai independentei Republicii Moldova include do-
cumente ce reflecta activitatea si rolul inaintasilor in evolutia
evenimentelor istorice dintre anii 1988-1991; impactul activitatii
lor asupra societatii: C. Oboroc, Gh. Ghimpu, P. Buburuz, M.
Snegur, M. Druc, P. Lucinschi, T. Topa, A. Tédranu, P. Soltan, I.
Ungureanu, A. Plugaru, O. Renitd, I. Ciuntu, M. Volontir, V.
Méndacanu, N. Costin, V. Soimaru etc.;

= Simbolurile nationale ale Republicii Moldova documente ce
reflectd evolutia simbolurilor nationale: stema, drapelurile, im-
nul Republicii Moldova;

= Poeti ai independentei, reuneste documente ce reflecta rolul
poetilor basarabeni in miscarea de Renastere Nationala: N. Da-
bija, Gr. Vieru, L. Lari, I. Hadarcd, D. Matcovschi, I. Vatamanu,
V. Matei, I. Drutd, L. Istrati, R. Verejanu, V. Besleaga s.a.;

» Transnistria — ,,Lacrima de dor a Basarabiei” reuneste do-
cumente si publicatii despre evenimentele istorice si politice din
anul 1992, problema Transnistreand si Razboiul de pe Nistru;

= Republica Moldova pe arena internationala include docu-
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mente ce reflectd statutul International al Independentei Repu-
blicii Moldova;

= Republica Moldova in familia europeana reflecta documen-
te si publicatii despre relatiile cu Consiliul Europei si Uniunea
Europeana, procesul integrdrii europene a Republicii Moldova
etc.;

= Editii periodice ale Renasterii Nationale include publicatii
periodice din colectiile Bibliotecii Nationale, ce reflecta eveni-
mentele istorice, actele oficiale publicate in ziarele din acea peri-
oadd, ecoul evenimentelor Renasterii Nationale.

Invitati de onoare:

Excelenta Sa, Maia SANDU, Presedintele Republicii Moldova;

Sergiu PRODAN, Ministrul Culturii al Republicii Moldova;

Nicu POPESCU, Ministrul Afacerilor Externe si Integrarii
Europene;

Excelenta Sa, Daniel IONITA, Ambasadorul Romaniei in Re-
publica Moldova;

Excelenta Sa, Uldis MIKUTS, Ambasadorul Republicii Leto-
nia in Republica Moldova;

Ton HADARCA, scriitor, deputat in Primul Parlament al Re-
publicii Moldova;

Lidia Prisac, dr. in istorie;

Natalia PROCA, interpreta;

Ionel PRODAN, elev Liceul de Creativitate si Inventica “Pro-
meteu-Prim;

Cristi ALDEA-TEODOROVICI, interpret

Referinte bibliografice
1. Expozitia-eveniment ,,Republica Moldova - 30 de ani de
independenta [online] [citat 17.04.2022]. Disponibil: https://
is.gd/10aPPe/
2. KULIKOVSKI, Lidia. Biblioteca interactiva: 111 forme si
metode de animatie. Chisinau: s.n, 2021, 321 p. ISBN 978-9975-
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3451-3-2.

3. Regulamentul privind serviciile prestate de bibliotecile pu-
blice [online] [citat 18.07.2021]. Disponibil:

http://bnrm.md/files/accesDedicat/Regulamentul%20servi-
ciilor%20prestate%20de%20biliotecile%20publice.pdf

4. SUMAN, Tatiana; SIRBU, Lilia. Expozitia de publicatii ca
sursd de informare si promovare a reusrselor informational-
biblioteconomice [online] [Citat 18.09.2021]. Disponibil: http://
library.utm.md/Editat/BIBLIOTECA/Conferinte/2012/7 Tatia-
na SUMAN Lilia SIRBU_DS.pdf

5. Tipuri, cerinte si reguli de organizare a unei expozitii vir-
tuale 2019 [online] [citat 25.08.2021]. Disponibil: https://echipa-
hasdeu.wordpress.com/2014/05/28/tipuri-cerinte-si-reguli-de-
organizare-a-unei-expozitii-virtuale/

6. BricTaBouHass pabora B Oubmmorekax: MeTtommyeckoe
noco6ue. Cankr-IletepOypr, 2019 [online] [Citat 17.07.2021]. Dis-
ponibil: http://www.rba.ru/content/resources/books/doc/2019 1.
pdf

7. 3bAPOBCKA{, Haramma. Yto Takoe BbICTaBOYHAsA
mesitenbHOCTH O6ubmMoTek [online] [Citat 17.07.2021]. Disponi-
bil: https://lib.1sept.ru/2006/13/7.htm
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CAMPANIE DE PROMOVARE A LECTURII
SI A PERSONALITATILOR LOCALE

Angela DRAGANEL,
specialist principal, Studii si cercetdri, BNRM
e-mail: adraganel@bnrm.md

Argument

Conform Legii cu privire la biblioteci ,valorificarea patrimo-
niului cultural si sprijinirea pluralitatii culturilor” [1] este una
din functiile bibliotecii moderne, iar contribuirea la pastrarea,
valorificarea si promovarea istoriei localitatii unul din scopurile
principale.

Bibliotecile, ca institutii cheie in procesul educational, pro-
moveazd patrimoniul cultural local prin diferite modalitati: ex-
punerea resurselor informationale, expunerea online de produ-
se culturale, conservarea si asigurarea accesului la patrimoniul
cultural. Bibliotecile se impun prin crearea unor servicii noi de
familiarizare si promovare a patrimoniului local.

Prioritate strategicd a bibliotecii publice teritoriale este cer-
cetarea si promovarea patrimoniului local si a personalitatilor
autohtone. In acest context se impune obiectivul de a cerceta,
identifica, valorifica, prezerva surse, informatii, evenimente,
personalitati si de a crea istoria locala, a realiza proiecte gen:
»Memoria localitatii”. Sustinerea unui blog ,,..orasul/satul meu”
ori a unei pagini ,,Memoria satului/orasului...” pe Facebook va
creste nivelul de accesibilitate a informatiilor in randul utilizato-
rilor si va urmari feedback-ul.

Promovarea personalitatilor locale este recomandat sa fie
printre activitatile de top a bibliotecilor publice teritoriale.

In acest scop se poate organiza o Campanie de promovare
a personalitdtilor locale, care ulterior se va solda cu un anumit
impact: se vor crea anumite produse, servicii etc.
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Exemple de titluri pentru campanie:
= Oamenii si cdrtile locului;
* Oameni, fapte, idei;
= Descoperd personalitdtile marcante locale
= Satul meu cu oameni dragi
= Citeste si descoperd localitatea
= Personalitdtile locului peste veacuri
= Promovarea personalitdtilor din localitatea...
® Personalitdti notorii din orasul/satul...
= Personalitdti locale - modele de viata si surse de potentare a
valorilor sociale
= Femei marcante din localitate
= Cartile care au format personalitdtile din localitatea. ..
= Personalitatea anului din localitatea
(promovam personalititile locale aniversare) etc.
= Cetdteni de onoare si personalitdti marcante (exemplu din
s. Sipoteni, Calarasi)
= Familii importante din localitate
Buget:
* Pregitirea bugetului:
» Stabilirea concreta a activitatilor proiectului
« Evaluarea financiara a fiecarei activitati
o Estimarea cheltuielilor cu personalul implicat in proiect
o Estimarea cheltuielilor administrative aferente derularii
proiectului
» Stabilirea pe activitati a surselor proprii de finantare
« Respectarea formatului de buget impus de catre Finantator
o Aprobarea bugetului (proiectului)
« Ajustarea bugetului (notificarea economiilor realizate si
realocarea lor daca este necesar).
= Bugetul se discuta cu APL
= Se initiazd parteneriate
= Se implica voluntari
= Se desfasoara campanii de advocacy
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Scopul:

= Cresterea preocupdrii pentru conservarea, valorificarea si
promovarea patrimoniului cultural local, sustinerea traditiei
orale si asigurarea accesului la informatii care privesc localitatea,
formarea si consolidarea sentimentelor de dragoste si patriotism,
de empatie fata de valorile locale si nationale.

= Promovarea personalitdtilor culturii si civilizatiei locale (lo-
calnici prin nastere sau prin ,,adoptie”) in context national si eu-
ropean si nu numai personalitati cunoscute, ci si pe cele care au
fost uitate gresit sau rareori amintite.

» Cresterea nivelului de informare §i popularizare la ni-
vel local si national a valorilor stiintei locale prin publicarea
unor lucrari cat si stimularea actului lecturii in randul copiilor
si adolescentilor, promovarea literaturii specifice copilariei si
adolescentei.

= Consolidarea eforturilor de promovare a lecturii.

= Stabilirea relatiilor cu membrii din Diaspora.

Obiectivele:

= Cunoasterea oamenilor de cultura, a artistilor, scriitori,
poeti, pictori, sculptori si a realizdrilor acestora.

® Cresterea nivelului de informare cu privire la personalitatile
locale.

* Promovarea imaginii sportivilor cu performante deosebite.

* Promovarea medicilor, profesorilor, magistratilor, bibliote-
carilor, a elitelor tuturor profesiilor.

= Promovarea unor modele pozitive in randul generatiei tine-
re de patrioti, inventatori, fotografi, jurnalisti si alte personalitati
importante care au influentat nu numai viata culturald sau politicd
a tarii noastre, ci foarte des si pe cea de dincolo de granitele tarii.

= Implicarea personalitétilor din cultura, arta, stiinta, tehnica
s.a. in vederea sustinerii actului de lectura.

= Formarea publicului cititor, popularizarea cartilor de valoa-
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re destinate copiilor si tinerilor.

* Insusirea de catre participantii a competentelor de lectur3,
intelegerea textelor literare, dezvoltarea capacitatii de a reflecta
asupra acestora, de a formula opinii, argumente si interpretari
proprii in scris si oral.

Echipa de proiect: Bibliotecari, profesori, educatori, parinti,
decidenti, alti localnici activi, personalititi notorii /remarcabile etc.

Public: Comunitatea locala: elevi, tineri, pensionari,
personalitatile locului (profesori, artisti plastici, muzicieni, bibli-
otecari etc.).

Varsta: 0 +

Parteneri: Scoala/gradinita/biserica/alte institutii din locali-
tate/ ONG-uri.

Algoritmul realizarii campaniei:

1) Documentarea/studierea temei, depistarea si sistematiza-
rea informatiei despre personalitatile locale (crearea de mape
speciale dedicate uneia sau altei personalitati cu materiale inedi-
te, nepublicate, fotografii, evocari/amintiri audio etc.)

2) Determinarea scopului si obiectivelor campaniei

3) Determinarea auditoriului pentru fiecare obiectiv/activitate

4) Crearea de parteneriate in dezvoltarea proiectului

5) Planificarea activitatilor/ bugetului campaniei

6) Promovarea campaniei: materiale promotionale, publicatii
retele de socializare, presa locala, etc

7) Desfasurarea campaniei

8) Publicarea rezultatelor

Activitatile principale:

» Intalniri cu personalititile locale, inregistrarea audio, video
a evenimentului si publicarea ulterioara pe retelele de socializare.

= Intalniri cu personalitatile din alte localitati, dar care au
scris despre localitatea datd si lanséri de carte.
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= Club de istorie a localitatii pentru copii 6+ ,,Istorii uluitoare
despre localitate si personalitdti povestite de varstnicii localitdtii”.

= Concursuri de istorie ,Personalitdti din satul/orasul de
bastind”, care dezvolta competentele de cercetare, analiza si ex-
primare eficienta in scris sau folosind tehnologia moderna.

» Concursul de eseuri ,,Personalitdti din localitate care au
marcat evolutia neamului nostru’.

» Concursuri-victorina despre personalitatile locului.

* Concursuri de fotografii, desene, video, de poezii si alte tex-
te dedicate localitatii (istorie, personalitati locale, evenimente
desfasurate in localitate, locuri remarcabile etc.) cu premierea,
colectarea si pastrarea pentru generatiile viitoare, publicindu-le
pe site-ul, blogul, conturile de pe retelele sociale ale bibliotecii.

» Expozitii cu genericul ,,Oameni si fapte in imagini”, fotogra-
fii, desene, carti... Implicarea utilizatorilor bibliotecii in colecta-
rea datelor despre personalitatile locale (proiect pentru copii de
la 10 ani...).

*= CALENDARUL personalititilor locale: comemorarea unor
aniversari vizand personalitati marcante, marcarea persona-
litdtilor jubiliare, a unor evenimente culturale promovéand fon-
dul bibliotecii prin expozitii de carte, biobibliografii si alte mate-
riale documentare.

* Proiecte inter localitati/ parteneriate cu alte comunitati:

« ,Personalititi din domeniul...”

o ,Nascut in localitatea... ,,adoptat” de localitatea” (Ex. Soro-
cenii de dincolo de Soroca”).

» Proiectul ,Citeste si descopera localitatea” (a se vedea Pro-
iectul ,,Citeste si descopera Chisinaul”.

* Lecturi tematice comunitare conform profilului profesional
sau de interes a personalitdtii cu care urmeaza si se desfdasoare
intalnirea (de ales carti de popularizare a stiintei, conform var-
stei participantilor la intalnire). Citirea in cadrul intalnirii a unui
fragment din cartea/cartile indragitd/e de catre personalitatea
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invitata (in corespundere cu varsta publicului).

= Personalitdtile locale promoveaza cartile, lectura si bibliote-
ca (prin articole in presd scrisa, online, video, audio).

= Concurs de lectura, care se va desfasura in cadrul bibliotecii
in perioada vacantei de vard, adresat copiilor si adolescentilor
din doua sau mai multe categorii de vérsta (exemplu: 11-14 ani
si 15-18 ani).

» Concursuri de declamare a poeziilor si textelor despre lo-
calitate si oamenii locului, scrise de poeti si scriitori nascuti in
localitate, sau care au tangenta cu localitatea lor.

» Fondarea unor cluburi care au ca obiectiv promovarea va-
lorilor locale.

= Organizarea unor festivaluri anuale.

Rezultate:

= Sistematizarea si pastrarea informatiei despre activitatea
personalitatilor.

= Identificarea si iesirea din anonimat a valorilor locale.

= Crearea unei arhive de voci/video/foto/documentara publi-
cata pe site-ul, blogul sau retelele de socializare a bibliotecii.

= Crearea unei biblioteci electronice ,,Memoria localitatii”
Dezvoltarea de baze de date/fisiere/mape ,,Memorie si cunoastere
locald”

* Publicarea unor brosuri, hérti, mini-ghiduri, dictionare a
personalitdtilor locale (Ex. Ghidului biobibliografic: Pimantenii
nostri. Personalitdti unghenene: Ghid biobibliografic).

* Publicarea unor afise/banNere/pliante/prezentéri/videofil-
me si ale altor materiale promotionale.

= Crearea unei carti fard cuvinte din desenele copiilor adunate
in urma concursului de desene.

= Editarea unor ziare/reviste care promoveaza personalitatile
locale, publicarea articolelor relevante in mass-media locala, re-
alizarea interviurilor cu persoane ce activeaza in localitate si pro-
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moveazd valorile locale.

= Colaborare si parteneriat cu specialistii din teritoriu.

= Numirea unor strazi din localitate cu numele personalitatilor
marcante din localitate la alegerea locuitorilor

= Crearea si prestarea unor servicii noi (Ex. Crearea unui club
de lecturd);

= Sustinerea si popularizarea valorilor locale;

* Majorarea fluxului de utilizatori la biblioteca;

= Sporirea parteneriatului cu APL si alte institutii din localita-
te si din afara localitatii.

Referinte bibliografice:
1. LEGE cu privire la biblioteci: [nr. 160 din 20.07.2017]
[online]. [citat 16.08.2021]. Disponibil: http://lex.justice.md/
md/371219/

Lecturi profesionale:

1. Biblioteca publica si istoria locald: [Resursd electronica] :
Ghid / Biblioteca Nationala a Republicii Moldova; elab.: Alla
Andries. - Chisindu: BNRM, 2013. - Mod de acces: https://www.
slideshare.net/rmbiblioteci/biblioteca-public-i-istoria-local-ghid (Ac-
cesat 20.08.2021)

2. Bugetul proiectului. ,,Intregul este mai mult decat suma
partilor” - Mod de acces: https://www.nonguvernamental.org/
cum-sa/bugetul-proiectului-intregul-este-mai-mult-decat-suma-par-
tilor/ (Accesat 20.08.2021)

3. Cetateni de onoare si personalitdti marcante. Mod de acces:
https://sipoteni.comuna.md/cetateni-de-onoare/ (Accesat 20.08.2021)

4. Concurs de istorie ,,Personalititi gorjene”. — Mod de acces:
https://www.didactic.ro/stiri/concurs-de-istorie-personalitati-gorjene
(Accesat 20.08.2021)

5. FOIU, Taisia. Abordari inovative in promovarea patrimo-
niului local. - Mod de acces: https://ibn.idsi.md/vizualizare arti-
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c01/91506 (Accesat 20.08.2021)

6. GRAJDARI, Sorin. Concursul republican ,Personalitati
marcante din localitatea mea” — Mod de acces: https://cursulis-
toriei.com/2021/02/15/concursul-republican-personalitati-marcante-
din-localitatea-mea/ (Accesat 20.08.2021)

7. Memoria cunoasterii locale. - Mod de acces: https://www.
bjc.ro/wiki/index.php/Memorie %C5%9Fi cunoa%C5%9Ftere
local%C4%83:Despre (Acesat 20.08.2021).

8. Personalitatea anului. — Mod de acces: https://www.ialoveni-
online.md/start-inaintarii-candidatilor-pentru-concursul-topul-per-
sonalitatilor-din-raionul-ialoveni/(Accesat 20.08.2021].

9. Promovam personalitati cetirenene. Vasile Lupu-Cetireanu,
jurist, autor de texte, muzica, interpret. — Mod de acces: https://
www.facebook.com/permalink.php?story fbid=1615525598657053&
id=305654839644142 (Acesat 21.08.2021)

10. ,Z naseho kraje na svétové nebe“ (Campania Nationald
»Personalitati regionale”. Cehia). — Mod de acces: https://www.mist-
nikultura.cz/z-naseho-kraje-na-svetove-nebe (Accesat 21.08.2021)
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ELABORAREA UNUI PLAN DE
PROMOVARE A CARTII SI LECTURII

Natalia GHIMPU,

specialist prinicipal, Dezvoltare in Biblioteconomie
si Stiinta Informérii, BNRM

e-mail: nghimpu@bnrm.md

Planul de promovare a cdrtii si lecturii: recomanddri metodolo-
gice cu exemple practce

Nota: Planul de promovare a cartii si lecturii are caracter de
recomandare, de orientare, la latitudinea bibliotecilor fiind inclu-
se si alte materiale, care confirma cerintele comunitatii servite.

Denumirea Continut Note
componentei
Titlul planului Plan de promovare a cartii si lecturii Fiecare biblioteca

isi numeste planul
la latitudinea ei
sau in dependenta
de anumite
cerinte, doleante,
scopuri.

Cadrul legislativ si I — Legea cu privire la biblioteci nr. 160 din 20.07.2017

reglementar Capitolul I DISPOZITII GENERALE
Articolul 5. Functiile bibliotecii,
(1) Biblioteca exercitd urmatoarele functii: b) oferd acces la informatie,
la tehnologii informationale si la alte resurse; c¢) valorifica patrimoniul
cultural §i sprijind pluralitatea culturilor;
Legea bibliotecii d) promoveaza alfabetizarea si cultura informatiei, lectura si educatia
nonformala;
h) contribuie, prin mijloace specifice, la procesul de instruire, formare si
cercetare;
i) colectioneaza, prelucreaza, pastreaza, gestioneaza si disemineaza
documente de biblioteca.

Capitolul I11

Administrarea domeniului de activitate a bibliotecilor

Articolul 20. Acordarea serviciilor de bibliotecd de baza

(1) Bibliotecile publice ofera gratuit si in egala masura accesul la
serviciile de bibliotecd de baza si la resursele informationale tuturor
membrilor comunitatii. Lista serviciilor de bibliotecd de baza se aproba
de catre Guvern.
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Responsabilitatea
institutionald

PRIORITATILE
ANULUI (ex. Anul
2021 este an aniversar
pentru doua
personalitati
remarcabile Eugeniu
Coseriu si Vladimir
Besleaga)

Capitolul V Patrimoniul de biblioteca

Articolul 30. Dezvoltarea colectiilor de biblioteca

Articolul 31. Patrimoniul national de documente de biblioteca
Articolul 32. Depozitul legal de documente

Articolul 33. Biblioteci digitale

Articolul 34. Gestionarea colectiilor de biblioteca

Articolul 35. Imprumut interbibliotecar

Articolul 36. Exportul de documente de biblioteca

Capitolul VII Finantarea bibliotecilor publice

(3) Administratia publica aloca anual mijloace financiare bibliotecilor
publice teritoriale pentru procurarea a minimum 50 de titluri de
documente la 1000 de locuitori.

(4) Statul garanteaza alocarea mijloacelor financiare din bugetul de stat
pentru achizifia prin concurs a resurselor informationale destinate
bibliotecilor.

(5) In bugetul bibliotecilor publice se prevad sume destinate pentru
achizitii de documente in limbile minoritatilor nationale in vederea
satisfacerii necesitatilor tuturor membrilor comunitatii pe care o
deserveste biblioteca respectiva.

II — Planul Strategic adoptat de Consiliul IFLA pentru anii 2016-
2021 vizeaza:

[ rolul important pe care il are lectura in societate

[] promovarea lecturii si a instruirii ca cerinte esentiale pentru o
participare activa a persoanelor la viata sociala

[ accesul la informatie in orice format.
(https://www.ifla.org/node/10081)

III - IFLA: Rolul bibliotecilor. Viziune globala. Top 10 aspecte
cheie si oportunitati

(1 Ramanem profund dedicati sustinerii alfabetizarii , educatiei si
lecturii. Punctele noastre traditionale — sustinerea educatiei, alfabetizarii
si lecturii - sunt universal recunoscute ca fiind esentiale pentru
realizarea misiunilor bibliotecilor.

[] Trebuie sd ne adaptam rolurile traditionale in era digitald pentru a
sustine educatia, alfabetizarea si lectura in mod semnificativ. Intr-o erd
digitala bibliotecile trebuie sa se adapteze continuu. Serviciile, colectiile
si practicile trebuie dezvoltate pentru a satisface asteptarile
utilizatorilor. Rezumatul raportului:
(https://www.ifla.org/files/assets/GVMultimedia/publications/gv-report-

summary- ro.pdf)

III - Initiativa de declaratie a persoanelor de cultura in fiecare an de
catre Ministerul Culturii al Republicii Moldova

IV — Priorititile anului aprobat de Forumul Managerilor din cadrul
Sistemului National de Biblioteci organizat anual de Biblioteca
Nationala a Republicii Moldova.
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Cuprins

Prezentam 1in continuare Titlul activitatilor si
tipurile posibile de utilizatori, grupati pe categorii
de varsta, insotite de cateva repere ale dezvoltarii
psihologice si sociale i exemplele de activitati care
pot fi organizate pentru ei.

Grupele de varsta propuse, activitatile si serviciile
propuse nu sunt rigide, fiecare poate schimba,
transforma si adapta textul de mai jos in functie de
prioritatile, necesitatile locale. De asemenea,
oferim caracteristici psihologice ale grupurilor de
varsta si pachetul de activitati/servicii care poate fi
oferit fiecarui grup.

Se indica

paginatia
amplasarii
activitatilor.

Lista abrevierilor si
acronimelor

Lista abrevierilor si acronimelor ar fi binevenita
pentru claritatea prezentarii/analizei textului

Planul de lectura, tinind cont de grupul cititorului, se descrie si se argumenteazi necesitatea

lui

(cerintelor individuale, investigatiilor, sondajelor, interviurilor, curriculumului educational liceal
(in parteneriat cu profesorii, comunitatea, APL etc.)

Tipul competentelor
care sunt dezvoltate
de procesul de lecturi

e Competente digitale

De dezvoltare personald

De comunicare si lingvistice

Capacitatea de invatare independenta

Dezvoltarea originalitatii gandirii

Utilizarea resurselor

Tendinta de a controla activitatea proprie

Capacitatea de a ameliora conflictele

Responsabilitatea personala

O mai buna organizare a timpului

Comunicarea in limba maternd (ascultare,

vorbire, citire §i scriere)

e Comunicarea in limbi strdine, implica si
abilitatile de mediere si infelegere
interculturala

e Competente sociale si civice

e De comunicare in limba romana

e Competente in stiinte si tehnologie

e Competenta de a invata sa inveti

e Competente antreprenoriale si spirit de
initiativa

e Competente de exprimare culturala si de
constientizare a valorilor culturale.

® o o o o o o o o o

Se tine cont de
Compartimentele:
2 Colectii (pe
suportul fizic)

3. Resurse
electronice (in
retea)

4. Publicatii
seriale curente
primite in
bibliotecd

5. Servicii de
biblioteca si
utilizarea lor

6. Imprumutul
interbibliotecar

7 Venituri si
cheltuieli,
mijloace
financiare
(compartimentele:
pentru achizitii de
documente,
Pentru
informatizare)
Din formularul
,Raport statistic
anual Ne 6-C.
Activitatea
bibliotecilor”
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A LECTURII
(Definitiile sunt
conforme cu SM
ISO 2789:2015
Informare si
documentare —
Statistici
internationale de
biblioteca)
Scopul Scopul constd in dezvoltarea liberd, armonioasa a

omului si formarea personalitatii creative, care se Scopul se

poate adapta la conditiile in schimbare ale vietii, | determind pentru

dezvoltarea personalitatii, cultivarea respectului, totalitatea

pregatirea pentru diverse = situatii, cultivarea
simfului necesitatii de a citi pe tot parcursul vietii,
educarea stimei fatd de carte, asigurarea unei
dezvoltari multilaterale, farda a indica explicit
finalitatile educationale propriu-zise. Lectura este
un efort social pentru afirmarea deschisa,
participativa, bazat pe performanta.

activitatilor dar si
se determind in
mod concret
pentru o anumita
activitate

Se recomanda
sa se tina cont
si de cele 17
Obiective de
Dezvoltare
Durabila
2030.

Obiectivele planului

Se stipuleaza 2-3 obiective care segmenteaza in
detalii scopul

Exemple de

Sformulare a

obiectivelor:

= Cultivarea
simgului
necesitatii
de a citi pe
tot parcursul
vietii

= Educarea
stimei
de carte

= Asigurarea
unei
dezvoltari
multilaterale

= Etc.

fata

Grup-tinta

In calitate de participanti pot fi utilizatorii
bibliotecii, membrii comunitatii, parteneri care
solicita lectura concreta etc.

Se recomanda categorisirea grupului-tintd in
functie de:

Criteriul varstei

copii — 3-8 ani

elevi- 8-14 ani

adolescenti — 14-17 ani

tineri — 18-35 de ani

NENENENL

Lectura
individuala, de
familie sau
organizarea
pentru un grup de
persoane, in
functie de tema
de interes a
acestora si
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RECOMANDARI METODOLOGICE

v’ varsta adultd 35 ani —+ ani categoriile de
= Apartenenta functionald (cercetdtori, cadre | persoane din
didactico-stiintifice, profesori din institutii de | cadrul comunitatii
invatamant liceal, de gimnaziu si general, | servite, care ar
specialisti din domenii practice, bibliotecari, | putea fi atrase
reprezentanti ai sferelor de creatie etc.) (datele
e Apartenenta de gen (barbati, femei) remarcabile ale
e Criterii lingvistice, in ce limba este scrisa cartea | anului 2021 —
vizeaza scriitorii
pentru copii, iar
celelalte,
personalitatile
marcante ale
literaturii, stiintei,
artei nationale si
universale, a
caror activitate
prezinta interes
pentru
dezvoltarea
personalitatilor).

Copii - 3-8 ani

Caracteristici psihologice ale grupului:

Dezvotarea copiilor depinde de — familie, gradinita, scoald, grup de
aceiagi varsta.

in perioada respectiva este foarte importanti dezvoltarea relatiilor de
cooperare, formarea identitatii, invdtarea prin joc, apartenenta la o
echipa.

Resurse pentru dezvoltare sunt: familia, modelele parentale, mediul
de dezvoltare cooperant.

Riscurile — frica de comunicare
Pachetul de servicii de lecturi care poate fi oferit grupului:
CLUBURI DIVERSE:

I-JOACA DE-A LECTURA

Se selecteaza cartea spre lectura cu poezii de un catren. Se lectureaza o
poezie si se analizeazd textul (Cine este eroul principal? Care este
parerea copilului despre eroul principal? De ce a ales autorul acest
erou? Care este mesajul transmis? S$i la finele activitatii copiii
deseneaza, dupa parerea fiecdruia, cum aratd eroul principal si
comenteaza desenul)

II - TOBOGANUL LECTURII
La inceputul verii se intocmeste o lista de carti preconizate pentru
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lectura (la alegerea copilului). Fiecare copil isi propune sa citeasca cate
carti doreste. In luna august se intrunesc copii si povestesc daci au citit
toate cartile propuse (cu mici comentarii pentru fiecare carte cititd — Ce
mi-a placut cel mai mult in aceasta carte?). Prezentand cartile pe rand se
formeaza o totalitate de carti citite — o scarita de carti (care poate fi
egalat si cu datul pe tobogan).

TOBOGANUL DE VARA

studiile aratd cé accesul la cargi in timpul vacanei de vard previne scaderea dramatic a abilitailor de lecturd
- maiales pentru copiii proveniti din medii dezavantajate.

Rezultate

lateste i :
de lectura : ; :

Pentru fiecare copil sunt pregatite recompense pentru participare la
Toboganul Lecturii care pot fi si certificate (Cea mai buna prezentare de
carte, Cea mai ingenioasa lista de lecturd etc.)

IIT — LUDOTECA (lectura ludica) este o colectie de carti, jucarii si
jocuri, biblioteca de jocuri electronice a institutiei care pune jocuri la
dispozitia copiilor. Acest serviciu este dedicat prescolarilor si scolarilor
mici la care invatarea/lectura prin joc are un rol esential.

Ludoteca este un spatiu creativ si interactiv, care are ca rezultat
apropierea copilului de carte si de biblioteca.

Prin acest serviciu se oferda acces la colectiile bibliotecii (carti despre
animale, plante, basme, povesti, carfi de aventura si fantastice,
dictionare, enciclopedii etc.) prin joc, jucdrii si interactiune cu copilul.
Deasemenea, se pot folosi si tehnologiile video cu povesti si desene
animate sau spatiul Internet.

Activitatea poate fi oferita de catre bibliotecarul instruit ca facilitator,
animator pentru a utiliza echipamentele audiovideo, acesta fiind si
persoana care va organiza auditiile si viziondrile respective. La sfarsitul
activitatii se recomanda discutii dupa vizionari si carte (se selecteaza
din timp o Carte si un film realizat pe marginea unei carti).

Elevi- 8-14 ani
Caracteristici psihologice ale grupului:

Resurse pentru dezvoltare sunt: dezvotarea lor depinde de familie,
cartier, comunitate, scoald, grup de aceiasi varsta.

in aceastii etapi are loc: dezvoltarea relatiilor de grup, apare
posibilitatea de autoevaluare, deprinderi diverse, apartenenta la o
echipd/familie,  dezvoltarea  gandirii analitice,  dezvoltarea

responsabilititilor ~ (comportament/conduitd/purtare  in  anumite
imprejurdri sau situatii).




RECOMANDARI METODOLOGICE

Resurse pentru dezvoltare: mediu de invatare si de recreere
cooperant.

Riscurile — Posibile crize de inferioritate.

Pachetul de servicii de lectura care poate fi oferit grupului:

Servicii de lectura sub formad de cluburi de lectura, concursuri de
lecturd, lecturd cu voce tare adaptata pe categorii de varsta si pe
structura grupului, lecturd interactivda pe roluri sau asociatd cu
dramatizare.

I - CONCURS DE LECTURA iN FAMILIE PE iINTREAGA
DURATA A VACANTEIL, PENTRU MOTIVAREA COPIILOR
Membrul familiei care vine la biblioteca cu copilul (mama, tata,
bunelul, bunica, sora, fratele) isi stabileste un obiectiv realistic de
lecturd pentru o luna.

EXEMPLU: si propun si citeasci un roman si doui articole de pe
retelele de socializare sau in format traditional pe o anumitd tema.
Cartile si editiile periodice se imprumuta de la biblioteca si se acceseaza
retelele de socializare tot din spatiile bibliotecii. in fiecare luna se
stabileste un premiu pentru castigatorii concursului — un semn de carte,
un stilou, un cantec pentru castigator etc.

NOTA: Un obiectiv realistic de lectura este un obiectiv pe care il putem
atinge prin nu mai mult de 25 de minute de lectura zilnica.

Stabilirea unor obiective realistice de lectura.

DE EXEMPLU: se anuntd cu voce tare la ce se gandeste cand se
stabileste obiectivul respectiv, cum se planifica si se include lectura in
programul participantului de vacanta (este valabil pentru membrii
familiei care participa la aceastd forma de lecturd). De exemplu: “De
luni pana vineri sunt la birou pana la ora 18:00, apoi luam cina cu
familia pana la ora 21:00, deci nu pot citi inainte de ora 21:00. Eu stiu
ca de trei ori (lunea, miercurea si vinerea) merg la sald dupa orele de
lucru si voi putea citi dupd ora 21.30. Eu voi citi 30 de minute seara, in
pat, inainte de culcare. In weekend voi putea si citesc mai mult pntru a
recupera din timpul dedicat lecturii in timpul sdptamanii. Ar fi perfect
ca 1n weekend sa citim cate 30 de minute impreuna, in familie. Cu asa
plan de lecturd lunar cred ca voi reusi sa citesc un roman si doud
articole pentru perfectionarea profesionala.

SE GHIDEAZA: Copiii ar fi bine si asculte planul parintelui si si
urmeze exemplul pentru a-si stabili singuri un obiectiv realistic de
lectura. Copii au deja o lista de lectura conform curriculei scolare dar au
si anumite preferinte (le plac dinozaurii, planetele, civilizatiile antice
etc.). Pentru a descoperi ceva nou le recomandam articolele la temele pe
care le doresc s le citeasca in format traditional si in format electronic.

SE AJUSTEAZA: Bibliotecarul ajuti participantii si-si ajusteze

45




METODE SI TEHNICI DE PROMOVARE
A LECTURII

obiectivul, dacd si-au propus prea mult de citit, farda a-si impune
parerea, mai supune analizei planul participantilor: “Sa socotim timpul
pe care il preconizezi cititului, tindnd cont de volumul cértii (cate pagini
are cartea) si poate revezi volumul optim pentru a fi sigur cd iti atingi
obiectivul?”

11 - GRUPURI DE LECTURA CU VOCE TARE

= Se vizionieaza filme sau desene animate, se organizeaza expozitie
(si prezentare) de carte a autorului sau a tematicii - flora, fauna,
geografie etc. (Ex: “Perioada glaciara” - desen animate, discutii pe
marginea localizarii pe hartd, atlase, enciclopedii geografice,
botanice si zoologice a personajelor si a evenimentelor.)

= Jocuri interactive - lectura de povesti cu dramatizare cu ajutorul
jucdriilor, marionetelor din sectie sau se confectioneaza din hartie
(Teatru de papusi, Teatru de umbre etc.)

= De la puzzle geografic, pani la lecturi pe harti. (Ex: lectura unei
carti de calatorie, Jules Verne — Copiii capitanului Grant sau Ocolul
pamantului in 80 de zile, se poate face cu redesenarea traseului pe
harta lumii cu ajutorul unor ace cu gamalie cu stegulete. Se poate
organiza o activitate de a cunoaste tarile de pe glob. Se lucreaza cu
enciclopedia tarilor si cu harta lumii si marcheaza pe harta tarile.)

= Se pot organiza mici cluburi ale cititorilor — ex. Clubul ,,Fanii
Dinozaurilor”, ,,Clubul prietenii lui Pacala” etc.

v' Concursul ,Universul Cuvintelor” - participantii care au
preocupari literare si care doresc sa-si prezinte creatiile intr-o
competitie scolara.

Orele, materialele pentru activitati si programul activitatilor trebuie
stabilit din timp. Bibliotecarul trebuie sa se pregateasca pentru fiecare
activitate. Activitatile trebuie adaptate dupa nivelul de varsta al
participantilor. Parteneriate cu institutiile culturale locale (muzee, centre
de arta populard) in vederea organizarii unor actiuni culturale specifice
sau cu edituri pentru organizarea unor lansari de carte sau seri de lectura
ale unor autori. Activitatea/serviciul poate fi organizata de catre
bibliotecarul instruit pentru a utiliza echipamentele audiovideo, de
asemenea va organiza auditiile si vizionarile respective.

Adolescentii — 14-17 ani
Caracteristici psihologice ale grupului:

Resurse pentru dezvoltare sunt: dezvotarea adolescentilor depinde de
familie, grup de aceiasi varstd, scoala

La aceasta etapa are loc: maturizarea fizica, dezvoltarea operatiunilor
mintale abstracte, adolescentii tind spre independentd dar si spre
cunoasterea lumii mai profund.

Activitatile bazate pe lecturda pentru adolescenti trebuie sa aiba ca
obiectiv principal formarea atitudinilor §i crearea conexiunii dintre
atitudini i comportament.

Interesele adolescentilor pot sta la baza ofertei/produselor/lecturii
bibliotecii — Carti/lecturd/Club de automobilism, poezie, moda, muzica,
design, alimentatia rationala (obezitatea), sport etc.




RECOMANDARI METODOLOGICE

Resurse pentru dezvoltare: mediu de invatare, analiza a lecturii si de
recreere cooperant.

Riscurile — Posibile crize de inferioritate si de neafirmare

Pachetul de servicii de lectura care poate fi oferit grupului:

Lectura si simularea situatiilor/joc de rol de rezolvare a problemelor si

de luare de decizii, dezvoltarea deprinderilor de construire de relatii,

dezvoltarea géandirii analitice, trezirea interesului fata de diferite

domenii/profesii:

= Cluburi de socializare VS izolare sociala (Organizare de
dezbateri, mese rotunde, brainstorming, discutii, sau sezatori etc.
coordonate de o persoand specialist intr-un domeniu. Se organizaza
la cererea adolescentilor, a parintilor si a cadrelor didactice).

= Cluburi de robotici (Se promoveaza/invata sistemul IT si
constructia robotilor)

= Cluburi de lectura de dezvoltare personali (Colectia Psihologie
practica, Etica, Esteticd, Colectia Detectivele lumii, Colectia CHIC
etc. Se selecteazd dupa cerintele adolescentilor care prefera anumite
tematici cu invitatia specialistilor in domeniu).

= Acces la Internet (carti in format electronic, acces la informatie,
jocuri de dezvoltare personald, finvatarea diferitor aplicatii,
redirectionarea la site-urile cu carti in format electronic si a bazelor
de date tematice cu acces deschis etc.)

=  Cluburi de lecturi/educatie/alfabetizare in diverse domenii
muzicd, picturd, stiinte exacte, etc. legate de diferite aniversari in
parteneriat cu gcoala (vizionari insotite de discutii)

Timpul si programul activitatilor trebuie stabilit din timp de comun

acord cu grupul vizat. Bibliotecarul trebuie sd se pregateasca pentru

fiecare activitate. Materialele pentru lecturd sau spre prezentare trebuie

sa fie parcurse si selectate din timp. Discursul §i prezentarile trebuie

modelate dupa nivelul de varsta al participantilor. Se invitd persoane

din comunitate cu pregatire profesionala/pe domenii care sa modereze

discutiile (medic, chimist, biologist, istoric etc.).

Tineri — 18-35 de ani

Caracteristici psihologice ale grupului: dezvotarea grupului depinde
de — ce profesie va alege, familia noud, primul copil, evolutia carierei,
deciziile asupra stilului de viata, capacitatea de angajament.

Resurse pentru dezvoltare: accesul la informatii privind planificarea
financiard, conducerea familiei, negociere interpersonald, rezolvarea
conflictelor, intelegerea rolurilor sociale, surse informationale suficiente
pentru consolidarea deprinderilor de luare de decizii referitoare la
carierd, autoexplorare, administrare financiara independenta.

In aceastii etapd apar: Primele decizii referitoare la alegerea unei
cariere, morald internalizata, gandire formata si clard, viata
independenta etc.
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Resurse pentru dezvoltare: mediu de invatare, de afirmare la locul de
muncad si de recreere cooperant. Aparitia lipsei timpului odatd cu
casatoria.

Pachetul de servicii de lecturi care poate fi oferit grupului:
Cluburi diverse de lectura, discutii si capatarea experientei (Clubul
mamelor cu copii mici, Clubul taticilor de duminica, Igiena dentara la
copii, Carti pentru educatia copiilor etc.)
= Acces Internet/printare
= Informare comunitari pentru micul bussiness in comunitate
(Clubul apicultorului, Clubul agricultorului, Cum se face o livada,
Piata muncii-colectie de resurse online etc.)
= Clubul - Romane istorice, Clubul de lecturi umoristice — Colectia
Rasul lumii etc. (discutii si prezentari de carti/expozitii), link-uri cu
carti in format electronic.
= Activititi literar/culturale (intilnire cu scriitori, intilnire cu
personalitatile comunitatii etc.) insotite de expozitii de carte, link-
uri cu carti in format electronic.
Activitate/serviciu — Biblioteci pentru parinti — De la parinte la
parinte — Programe de formare parentala care sunt axate pe discutii
tematice si pe impartasire de experiente si probleme, lectura cartilor la
temele propuse care pot sa fie expuse intr-o expozitie de suport la
activitate. Pentru astfel de activitate putem propune céteva titluri —
,LSuntem prietenii  copiilor nostri”, ,,Relatia copil-parinte-Internet”,
,,Copilul care nu mananca”, ,,Cand incep copii sd vorbeasca?”’,
,Siguranta copilului in afara caminului”, ,,Minciunica”, ,,Curdtenia cu
copiii”, ,,Traditii si obiceiuri in familie” etc. La discutii/intruniri este
foarte important de a invita specialisti din diferite domenii conform
temelor discutate — psihologi, medici, profesori, orice persoana care are
o experientd valoroasa intr-un domeniu.
Biblioteca poate propune unul sau mai multe domenii, care au fost
solicitate de catre comunitatea locala. Pentru fiecare activitate biblioteca
publica 1si stabileste propriile obiective referitoare la informarea
comunitard in functie de resursele de care dispune i nu in ultimul rand
ale bibliotecarului.
in bibliotecile publice se pot gisi mai putine carti pe diferite domenii
dar se pot promova si folosi bazele de date specializate care se pot gasi
pe site-urile bibliotecilor universitare si specializate. Prin Tmprumutul
interbibliotecar se pot inprumuta carti si documente electronice sau pot
fi incheiate abonamente la programe specializate (in special cele de
legislatie). Se pot face parteneriate sau se poate adera la comunitati care
sunt specialisti in diferite domenii si sunt deschisi spre colaborare (site-
ul de informare europeana).
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Virsta adulti 35 ani —+ ani
Caracteristici psihologice ale grupului:

Resursele pentru dezvoltare sunt: Dezvotarea grupului depinde de:
familie, evolufia carierei, grup de aceiasi varstd, locul de munca,
studiile capatate, abilitati de activitate profesionale, interese, cerinte,
necesitati, dezvoltarea continua, recalificare, integrarea in grupuri mai
tinere dupd varstd, materializarea i impartagirea experientei de viatd
etc.

in aceasti etapi are loc: dezvoltarea relatiilor de cooperare, apare
posibilitatea de autoevaluare, deprinderi diverse, apartenenta la o
echipa/familie,  dezvoltarea  gandirii  analitice,  dezvoltarea
responsabilitatilor (drepturi si obligatiuni), posibilitatea de mentorat
intr-un domeniu.

Resurse pentru dezvoltare: mediu de invatare si de recreere
cooperant, invatarea si gestionarea resurselor media si IT

Riscurile — Posibile crize de inferioritate

achetul de servicii de lecturi care poate fi oferit grupului:
= Acces Internet pentru lecturi, informare si beletristica
= Informare/lecturi comunitare (la nivel local, national)

v' valorificarea patrimoniului documentar, istoric, al localitatii
nationale si a minoritatilor existente pe raza comunei.

v’ promovarea personalitatilor care au contribuit prin cercetare la
dezvoltarea istoriei, culturii si civilizatiei locale (national sau
minoritar)

v’ educarea tinerilor in spiritul respectului fagd de trecutul si
prezentul comunitatii, fatd de valorile scrise si traditiile locale.

v’ Impartagirea experientelor de viatd si transmiterea tradifiei
scrise prin organizarea de intdlniri cu persoanele in etate si
tineri.

v" CLUBURI DIVERSE:

v' Clubul gradinarilor (participantii vor face schimb de
experiente individuale si vor propune variante de cultivarea
diferitor culturi — ,,sfaturi din batrani”)

v Clubul mestesugarilor (pe 0 anumitd temd, prezentari de carte,
organizarea unui targ local de produse mestesugdresti cu
expozitie de carti etc.)

v Clubul gospodinelor. De deobicei femeile detin acasd carti cu
retete, care sunt preluate de la mame sau bunici. Aceste carti pot
fi si raritati bibliofile care au fost transmise din generatie in
generatie. De asemenea, va fi si un schimb de experienta in
domeniul gatitului, schimb de retete peronale etc.

v' Internet/socializare/familiarizare cu noutitile informationale
pentru adulti

v' Organizarea si prezentarea expozitiilor de cirti personale.
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Fiecare participant aduce la biblioteca cartea preferatd din

colectia personala si argumenteaza importanta cartii pentru

el/ea. Cartile pot sa fie beletristica sau din alte domenii.
Participantii dar si utilizatorii bibliotecii vor cunoaste patrimoniul scris
al umanitatii (cartea ca continut, ca design, ca structurare a informatiei
etc.) dar vor cunoaste si patrimoniul verbal local (sfaturi din batrani).

Aspecte de incluziune

sociali

Sunt binevenite activitatile care cuprind si incluziunea sociald a
persoanelor dezavantajate, precum si integrarea acestora in alte
categorii de activitati (informarea in mod individual a persoanelor

respective)

Durata/periodicitatea
de prestare

Activitatile/serviciile pentru comunitare este
recomadat sa fie organizate/prestate cu o
periodicitate  concreta  (sdaptamanal,  lunar,
semestrial) si fara intrerupere. Ziua si ora se discuta
si se stabileste de comun acord cu participantii si
cu partenerii.

Exemple:

Se organizeaza la
anumite
evenimente legate
de scriitori,
sarbatori
nationale,
etc.

locale

Planul activititilor

Este de dorit ca sa se elaboreze din timp, pentru o
buna organizare si ca participantii sd-si programeze
timpul personal.

Planul de lectura
este parte
componentd a
Planului de
activitate a
bibliotecii pentru
anul urmator

Resurse utilizate v echipa de implementare a  planului: | Resursele
bibliotecarul, coordonatorul, animatorul, | materiale sunt
voluntarul, membrii comunitatii; bunurile

v’ resurse  informationale  (documente  din | bibliotecii sau pot
colectiile bibliotecii, resurse Internet, din | fi aduse de
colectii personale etc.); participanti.

v’ resurse materiale, fizice ale bibliotecii (spatiu,
echipament tehnic: computere conectate la
internet, proiector, aparat foto, imprimantd,
videoproiector, hartie, fise color etc.);

v’ resurse materiale, fizice ale participantilor

v’ resurse financiare prevazute;

v' jucdrii procurate de bibliotecd si donate de
membrii din comunitate.

Parteneri, colabordri, | Vor fi nominalizati concret partenerii si | La stabilirea

voluntari

colaborarile potentiale, dar daca nu sunt depistati
parteneri pentru anumite activitati se poate ca la
momentul necesar sa fie depistate parteneriate si
colaborari locale, nationale si internationale.

parteneriatelor se
va tine cont de

prevederile  SM
ISI 2789:2015
Statistici

internationale de
bibliotecd, pozitia
2.5.5: parteneriat
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Promovarea planului

Promovarea se face in spatiul bibliotecii (avizier pe hartie si electronic,
indicatoare afise etc.), cat si in afara acestora (retele de socializare,
pagina WEB, mesaje pe adresele electronice, avize in institutiile cu
potentiali utilizatori ai bibliotecii etc.).
Se vor elabora materiale promotionale pentru fiecare activitate in
format traditional si electronic.

Componentele Avizului planului/activitatilor:

= logoul institutiei (centrat la mijloc)
antetul institutiei se indica in partea de sus a paginii
titlul activitatii
grupul tintd
ziua si ora activitatii
adresa institutiei, telefonul, e-mailul

Impactul activitatii

La biblioteca trebuie sa existe instrumente de evaluare a activitatilor
(Carte de sugestii) pentru a inregistra parerile participantilor, dar si
cerintele si recomanddri pentru o mai bund organizare a activitatilor
viitoare.

Evaluarea activitatii

Evaluarea va determina: Evaluarea
= rezultatele obtinute vizavi de scopul si | activitatii poate
obiectivele propuse (cantitativ si calitativ) presupune
= relevanta si eficienta activitatii utilizarea
= impactul activitatii asupra participantilor urmdtoarelor
metode,
instrumente:
= discutii cu
APL
= discutii cu
beneficiarii
= observatii ale
personalului
de specialitate

Activitatile din plan in
mass-media.

Fiecare activitate se recomanda de a fi reflectata in | De tinut cont de
presa scrisd si media on line (Facebook, Blog, etc), | dreptul la

radio sau TV. intimidate a

Ca dovada se anexeaza fotografiile, filmuletete de | participantilor

la activitate. (ce rerea
permisiunii a
face poze,

filme, etc. )
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CREAREA UNUI CLUB DE LECTURA
IN FORMAT VIRTUAL

Valentina POPA,
sef Centrului de statistica, BNRM
e-mail: statistica@bnrm.md

O difinitie generald a unui club de lectura poate fi inteleasa
ca fiind un loc, unde se adund un grup de oameni care discutd
despre o carte pe care au citit-o impreuna [7, p. 140].

Scopul unui club de lecturd: cultivarea interesului pentru
lecturd, valorificarea scriitorilor autohtoni si universali, trans-
formarea cititului intr-o activitate zilnica, stimularea dezvoltarii
gandirii si a vorbirii, in incurajarea creativitatii si libertatii de
exprimare.

Avantajele clubului de lecturd: dezvoltarea relationarii cu alti
utilizatori; expunerea impresiilor de lectura in vederea verificarii
corectitudinii perceperii mesajului cartii; sustinerea argumen-
tatd a unui punct de vedere, crearea unui mediu cult in rdndul
elevilor etc.; incurajarea cititului prin cooptarea membrilor noi,
valorificarea cértilor si cultivarea pasiunii pentru acestea; redu-
cerea analfabetismului functional (problema tot mai pregnantd
in societate) etc.

Etapele de organizare a unui club de lectura:

1) Studierea gradului de inters a utilizatorilor in crearea
unui club de lecturd in bibliotecd (recomandam ca instrument
de cercetare in acest caz chestionarul sau interviul).

2) Stabilirea grupului tintd a participantilor (identificarea
grupului tintd pe categorii de varsta, pe grupuri de interese: pot
fi organizate cluburi de lecturd destinate lecturilor profesionale;
cluburi de lectura destinate scolarilor de gimnaziu, liceenilor;
cluburi de lecturd destinate copiilor pasionati de lectura sau celor
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carora le place sa participe la competitii si olimpiade de limba si
literatura romana; cluburi de lectura destinate copiilor pasionati
de limbi strdine si care vor sa descopere magia literaturii univer-
sale etc. Recomandam organizarea clubului de lectura cu panala
8-10 participanti).

3) Identificarea echipei care poate fi implicatd in organiza-
rea si promovarea clubului de lecturd (facilitatorul/moderatorul
clubului de lectura (fiecare activitate a clubului poate avea un alt
facilitator/moderator), persoana implicatd in promovarea clubu-
lui de lectura crearea afiselor, posterilor, recomanddam crearea
unei pagini a clubului de lectura pe pagina facebook, instagram
etc. a institutiei, persoand responsabila de selectarea spatiului
sau platformei in cazul cand membrii clubului de lectura au decis
sa se intalneasca in format online; pot fi implicati in organiza-
rea si dezvoltarea constanta a clubului de lectura: cadre didacti-
ce care au experientd in organizarea gen activitati; utilizatorii ai
bibliotecii, autori a cdrtilor propuse spre a fi lecturate si discutate
la sedintele clubului, reprezentanti a unor edituri care pot pune la
dispozitia clubului cartile selectate pentru lecturd).

4) Selectarea spatiului locatiei sau a platformei online pen-
tru desfasurarea clubului de lecturd

5) (o sala de lecturd a bibliotecii, o sald de clasa a institutiei de
invataimant din care fac parte participantii, in cadrul unei libra-
rii, aer liber, platforma (zoom, meet, skype, grup facebook etc.).

6) Stabilirea regulilor pentru organizatori si participanti
(periodicitatea organizarii intalnirilor, orarul potrivit organizarii
clubului, grupul tintd a intélnirilor, conditiile in care o intalnire
poate fi anulatd sau reprogramata).

7) Selectarea listei cdrtilor destinate lecturdrii si discutiilor
impreund cu ceilalti organizatori (lista cartilor propuse spre lec-
turare este alcatuita in functie de grupul-tintaa participantilor,
de nevoile sau de interesele acestora). O conditie decisiva in asi-
gurarea unei discutii utile si a unui schimb valoros de opinii este
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alegerea corecta a cartii. Daca majoritatea organizatorilor con-
siderd din start cartea buna sau rea, atunci discutia este inutila,
daca pdrerile sunt divizate sau cartea a fost trecutd cu vederea,
atunci discutiile sunt total justificate.

8) Conceptualizarea anticipatd a fiecdrei sedinte a clubului
(la elaborarea planului se va avea in vedere faptul ca rolul prin-
cipal in discutii trebuie sa-1 aibd participantii si nu moderatorul.
Moderatorul doar da tonul discutiei si intervine in momentele
mai dificile) [6].

Un club de lectura nu se rezuma doar la citirea listei de carti
stabilite de organizatori. Pornind de la activitatea nucleului
acestuia, cea de lecturd, pot fi organizate numeroase activitati
distractive si educative. Rolul acestor activitati este de a ajuta
participantii sd inteleagd mai bine conceptele descoperite, sd
invete sa priveasca lucrurile din mai multe perspective si sa-si
exprime pdrerile deschis, in fata celorlalti.

Idei care pot fi folosite ca sursa de inspiratie pentru
activitatile organizate in cadrul clubului de lectura:

1) Jocuri menite sd dezvolte arta conversatiei — participantii
pot juca rolul autorului sau al personajelor favorite, din cértile
lecturate. Acestia pot raspunde la intrebdrile adresate de ceilalti
participanti. Astfel, esenta celor citite va fi inteleasa si dezbatuta,
din mai multe perspective.

2) Redactarea unui jurnal al concluziilor - pornind de la lec-
tura cartilor alese si pe baza discutiilor libere, se poate alcitui un
jurnal de concluzii. Acesta poate fi realizat pe parcursul sau la
finalul clubului de lectura.

3) Reflectii asupra citatelor - se selecteaza citate din cartea
lecturata si reflectate in cadrul sedintei clubului.

4) Vizionarea unui film inspirat din cdrtile citite — se stie ca
atat cei mici, cat si adolescentii adord sd urmareasca proiectiile
cinematografice inspirate din viata personajelor favorite. In cazul
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in care exista un film adaptat din scenariul unei carti lecturate,
vizionarea acestuia poate deveni o activitate distractivd pentru
participanti.

5) Organizarea unei piese de teatru — cei mici adora sa fie
pe scena alaturi de prietenii lor. Atunci cand au ocazia de a face
acest lucru deghizati in personajele lor favorite din carti, ai sce-
nariul perfect al unei seri de distractie. Trebuie doar sa stabiliti
rolurile pe care cei mici le vor juca, sa pregatiti costumele si sce-
nariul piesei de teatru, iar distractia va fi garantata pentru cei
mici §i cei mari etc.

Bibliotecile pot organiza cluburi de lectura offline cét si clu-
buri delectura online prin intermediul retelelor sociale Facebook,
Instagram si platformelor de comunicare Skype, Zoom, Google
Meet etc. Pentru cei care au acces la o tableta sau smartphone,
participarea la un astfel de club de lectura nici méacar nu presu-
pune sd stai in casd, poti participa de oriunde ti-ai afla . Cluburi-
le de lecturd online pot include discutii asupra cértilor lecturate,
comentarii, atunci cdnd cartea a fost ecranizatd pot viziona in
grup filmul apoi pot discuta pe marginea subiectului cartii etc. In
mediul online gdsiti cu sigurantd o multime de cluburi de lectura
unde puteti interactiona cu persoane avand aceeasi pasiune si
inspird in organizrea oricdrui gen de activitati.
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ORGANIZAREA ZILEI INTERNATIONALE
A CITITULUI CU VOCE TARE

Lilia POVESTCA,

sef sectie Relatii internationale
si suport managerial, BNRM
e-mail: Ipovestca@bnrm.md

Argument

Ziua Internationald a Cititului cu Voce Tare este o oportuni-
tate pentru oamenii de pe tot globul sd sdrbatoreascd bucuria de
a citi cu voce tare si sa pledeze pentru alfabetizare ca drept fun-
damental al omului. Initiat de organizatia non-profit LitWorld
in 2010, evenimentul este sarbdtorit in prezent de milioane de
oameni din peste 100 de tari, cititori, scriitori si ascultatori din
comunitati din intreaga lume care se reunesc pentru a onora bu-
curia si puterea de a citi si impartasi povesti.

Beneficiile cititului cu voce tare

A citi cu voce tare inseamna a te expune in fata celorlalti,
citesti pentru a binedispune si nicidecum pentru a plictisi. Ci-
titul cu voce tare este cea mai importanta activitate pentru suc-
cesul cititului. Pe langa faptul cd se oferd o demonstratie fluen-
td de lectura, se dezvolta interesul ascultatorului pentru carti si
dorinta de a citi.

Ce se intampla cand citim cu voce tare:

= ddm un inteles auditiv cuvintelor din fata noastra;

* ne familiarizim mai bine cu exprimdri pe care nu le intal-
nim adesea in viata de zi cu zi;

» devenim mai fluenti in lectura cu voce tare si apoi in dialo-
gurile zilnice;

* ne imbogatim vocabularul (reproducem mai usor cuvintele
citite cu voce tare);

* transmitem o poveste/informatie cuiva care nu poate citi;

* bucuram/relaxdm persoana care ne asculta;

= oferim ocazia de antrenare a concentrarii celui care ascultd;
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= se creeazd o legdtura de socializare intre cititor si ascultdtor;

* experimentam mai intens emotiile transmise de autorul
cartii;

» depasim anxietatea care apare cand trebuie sd vorbim in fata
uneia sau mai multor persoane;

= Cititul cu voce tare te ajutd sa retii mai bine informatiile
(a se accesa: https://www.romedic.ro/cititul-cu-voce-tare-te-aju-
ta-sa-retii-mai-bine-informatiile-0P35381; https://www.cutiuta-
cu-povesti.ro/blog/9-beneficii-ale-cititului-cu-voce-tare/

Recomandari privind organizarea unui
Maraton al Lecturii

Motto: Ziua cititului e in fiecare zi! Citim impreund! Progre-
sam impreund!

Durata maratonului

1 zi, 3 februarie

Descriere

Pe parcursul Zilei Internationale a Cititului cu Voce Tare la Bi-
bliotecd, in comunitate, in diferite institutii, la locul de munca,
acasd, pe strada, etc. pot fi organizate maraton al cititului cu voce
tare. Sunt implicati diferiti actori de diferite varste din comunita-
te, personalitati remarcate, actori, politicieni, activisti civici, etc.
care inregistreazd un video cu mesajul: De ce trebuie sd citim?
Apoi citesc cu voce tare un fragment din cartea pe care o citesc la
moment, anuntand autorul si denumirea cartii.

Scop

Promovarea bibliotecii, lecturii, cartilor citite de anumite ca-
tegorii de cititori, atragerea cat mai multor potentiali cititori la
biblioteca.

Organizatori

Biblioteca din comunitate, administratia publicd locala, cadre
didactice, voluntari.

Pe parcursul unei perioadei de o luna de zile sunt identificati
potentialii actori de a participa la maraton. In dependenti de
posibilitatile tehnice, competentele digitale, locatia participantilor
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la maraton, un membru din echipa organizatorilor face inregis-
trarea sau fiecare participant se filmeaza individual.

Durata inregistrarii video

10-15 min

Derularea videoului

Pe parcursul Zilei Internationale a Cititului cu Voce Tare
filmuletul video va fi derulat pe conturile de pe retelele de soci-
alizre ale bibliotecii, administratiei publice locale, a scolii, altor
institutii implicate in organizarea maratonului.

Impact estimat

* Diversificarea surselor oferite utilizatorilor;

* Numairul considerabil de utilizatori / intrari la bibliotecd;

= Cresterea numarului de parteneri;

= Cresterea numarului de prieteni pe retelele de socializare ale
bibliotecii;

= Dezvoltarea competentelor de informare, de lectura critica,
educationale, de comunicare;

= Extinderea orizontului cultural al fiecarui participant la ma-
raton sau alte activitati;

= Utilizarea placuta si utila a timpului liber;

= Recunoasterea de catre utilizatori a beneficiilor cititului cu
voce tare.

Cateva idei de activitati pentru promovarea lecturii in cadrul
»Zilei Internationale a Cititului cu voce tare”™

= Sesiuni de lecturd cognitivd (invitarea personalitatilor din di-
verse domenii pentru a citi si discuta impreuna cu cititorii cartile
care le-au ajutat sa se afirme in profesia lor, etc.);

= [ntalniri ale scriitorilor cu cititorii;

» Organizarea unor concursuri literare (care presupun recitare
sau lecturi cu voce tare a unor fragmente de prozd);

» Programe de incurajare a lecturii: ,Lecturi profesionale”,
»Povestile copildriei”;

= Ateliere, mese rotunde cu experti in domeniul literaturii in
scopul promovirii/demonstrarii beneficiilor cititului cu voce tare.
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METODOLOGIA ORGANIZARII UNUI
CONCURS LITERAR

Svetlana UCRAINCIUC,
specialist principal, Centrul de statistica, BNRM
e-mail: s.ucrainciuc@bnrm.md

Argument

Lectura si interesul pentru carte este rezultatul educatiei
asezate la baza dezvoltdrii spirituale si a descoperirii propriei
personalitati. Noile conditii ale vietii moderne necesita o noud
calitate a cunostintelor, noi tehnologii, tehnici care vizeazd nu
numai acumularea de cunostinte, dar si capacitatea de a actuali-
za aceste cunostinte, avand o orientare practica: asimilarea crea-
tiva a operelor literare, metodele de reflectare artistica a realitatii;
formarea conceptelor fundamentale de etica, moralitate, precum
si concepte de viziune asupra lumii continute in operele scriitori-
lor/criticilor literari, formarea competentelor lingvistice, comu-
nicative, formularea propriilor opinii.

Cadrul general de organizare a concursului literar

O oportunitate excelentd pentru copii, adolescenti si tineri de
a-si demonstra activitatea creativd, de a se dezvolta din punct de
vedere estetic, de a se familiariza cu cele mai frumoase exem-
ple din literatura nationald si mondiala de fictiune, poezie si
compozitie sunt concursurile axate pe cunoasterea scriitorilor si
a criticilor literari.

Existd o anumita metodologie pentru desfasurarea unor astfel
de evenimente. Concursurile pot fi dedicate aniversérilor scrii-
torilor, operelor literare, altor date semnificative si memorabile,
culturale, locale si istorice.

Orice activitate culturald trebuie sa aibd o formd, un continut
si un titlu. Abilitatea de a identifica in organizarera unui con-
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curs, forma si continutul acestuia sunt un indiciu clar de reusitd
a unui concurs.

Pentru organizarea unui concurs literar de succes, biblioteca-
rii trebuie sd cunoasca:

v’ formele de concursuri literar-artistice: ele pot fi individuale
sau colective, pot avea o formd independenta, sau pot fi o parte
integrantd a unor evenimente, sarbdtori, activitati;

v 53 poatd completa de fiecare daté aceste forme de concur-
suri cu continutul necesar;

v sd poata veni cu un aspect atractiv si titlul exact al concur-
sului care ar incadra tema si scopul concursului.

Toate concursurile trebuie organizate in conformitate cu o
anumita tehnologie, conform unui algoritm. Pentru a intelege
algoritmul de organizare a unui concurs, trebuie definit sen-
sul cuvantului concurs. La baza oricarui concurs este princi-
piul concurentei, prin urmare, pentru a identifica cei mai buni
participanti, cele mai bune lucrari. Orice competentd individua-
14 poate fi dezvoltatd doar comparand-o cu ceilalti participanti.
Concursurile axate pe cunoasterea scriitorilor au un potential
exceptional pentru dezvoltarea celor mai variate abilitati ale
copiilor: de comunicare, capacitatea de a prezenta in fata pu-
blicului, formeaza gustul estetic, simtul umorului, abilitati de
improvizatie, gandire critica, etc. Concursurile permit unui par-
ticipant sa:

v formeze o stima de sine adecvati;

v dezvolte calitati volitive;

v autodetermine in lumea hobby-urilor;

Aceste oportunitdti educationale si de dezvoltare personala
pot fi realizate in bibliotecile publice. Organizarea concursurilor
este un proces care are faze multiple si se tine cont de o varietate
de detalii.
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Etapa pregatitoare a concursului literar

La etapa pregititoare, inainte de organizarea concursului, bi-
bliotecarii trebuie:

v/ sd vind cu un titlu reusit pentru concurs;

v sd formuleze scopul si obiectivele concursului;

v sd dezvolte conditii si criterii pentru concurs;

v’ sd creeze un grup de lucru pentru pregitirea si desfasurarea
concursului,

v  sd intocmeascd un plan pentru pregatirea regulamentului
concursului.

v’ sd faca publicitate concursului pentru a obtine sprijinul
publicului tintd si al partenerilor

v sd pregiteascd documentatia concursului, tinand cont de:
participanti, sarcinile concursului, criterii de evaluare, juriul,
premiile, biblioteca gazda, recuzita, tehnicd, spectatori.

Numarul de sarcini din concurs depinde de tipul concursu-
lui (in concursul de eseuri exista o sarcina, in concursul pentru
cunoasterea operei scriitorului sarcinile pot fi mai multe).

In dependentd de concurs si de continutul programelor de
concurs, pot fi introduse urmatoarele elemente:

v/ timp pentru pregatirea probei de concurs;

v termenul pentru demonstrarea preliminara a rezultatului;

v dimensiunile produsului final (in minute, in pagini, etc.,)

v’ posibilitatea de a primi ajutor de la adulti sau colegi;

v posibilitatea utilizdrii materialelor, sabloanelor; dispozitive,
instrumente

Conditiile concursului trebuie stabilite in forma scrisd in baza
unui regulament care indica

titlul, scopul concursului, varsta si numarul participantilor, in
mod clar sunt explicate conditiile si sarcinile concursului, even-
tual, sunt stabilite premiile.

Documentatia concursului literar

v’ regulamentul privind concursul,
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v’ scenariul programului concursului;

v mostre de cereri pentru concurenti,

v’ fige de scor pentru fiecare grupd de varsta si fiecare nomi-
nalizare prezentata,

v fisd de scor generald,

v’ proces-verbal al sedintei juriului,

v diplome, scrisori,etc.,

Regulamentul de organizare a concursului literar

Elaborarea regulamentului de concurs este cea mai importan-
td etapa si necesitd efort pentru a realiza acest document.

Tabelul:1 Model de regulament pentru organizarea unui
concurs axat pe cunoasterea unui scriitor/critic literar

Tema(denumirea) Trebuie sa indicati titlul complet al
concursului concursului (data aniversarad sau su-
biectul caruia 1i este dedicat). Tema
trebuie sd corespunda ideii de con-
curs

Organizatorii concursului | Initiatorul si organizatorul concur-
sului este biblioteca publicd. Este
necesar sa se indice numele oficial
exact si complet al acestei institutii.

Dispozitii generale Informatii generale despre concurs si
impactul lui asupra comunitatii

Data si locul desfasurarii Este necesar sa se furnizeze
concursului informatii detaliate despre data
exactd, ora, locul de desfisurare a
concursului, cu o indicatie precisa a
adresei institutiei.
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Perioada desfisurarii
concursului

Se specifici cum se va organiza si
desfasura concursul in timp (poa-
te avea mai multe etape; nivel local,
national )

Scopul si obiectivele
concursului

Este necesar sa se formuleze clar sco-
pul si obiectivele concursului.

Unul dintre principalele obiective
ale concursului trebuie sa fie rolul
bibliotecii ca centru de dezvoltare
comunitara. Celelalte obiective sunt
indicate tinand cont de accentul te-
matic al concursului.

Grupul-tinta

Oricine poate fi admis sa participe la
concurs. Este necesar sa se determi-
ne in prealabil structura de varstd a
participantilor la concurs. De exem-
plu, publicul tinta este evaluat in ur-
mdtoarele grupe de varsta:

e | grupa de varsta 7-11 ani

e 2 grupe de varsta 12-15 ani

e 3 grupe de varsta 16-19 ani

Coordonatorii concursului

Coordonarea generald a concursului
se realizeazd de citre personalul bi-
bliotecii responsabile cu pregatirea
si desfisurarea concursului.Acest
paragraf indicd numele complet si
functiile detinute a echipei organiza-
torice: evaluatori, organizatori, etc.,

Membrii juriului

Se stabilesc membrii juriului, ludnd
in consideratie specificul concursu-
lui (bibliotecari, scriitori, profesori,
alte personalitéti din cultura.
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Etapele concursului

Se va stabili etapele concursului (in
timp):

e lansarea concursului

e etapa de inscriere in concurs

e desfasurarea probelor concursului
® jurizarea

e anuntarea premiantilor

Resursele materiale

Cartile din colectiile bibliotecii, teh-
nologii informationale (computer,
aparat de fotografiat, plansetd, etc.,)
hartie, xerox, creioane colorate, har-
tie coloratd, plastelina, carton, mate-
riale reciclabile, clei si alte accesorii
pentru lucru manual, costume si pie-
se pentru arta teatrald.
Consumabile: apa, produse igienice
(Covid)

Modul de organizare

Se raporteazd modul de desfasurare
a concursului: sectiunile pe var-
ste, conditiile probelor de concurs,
conditiile speciale, conditii de juriza-
re, etc.,

Premiile

Clasamentul va fi stabilit in functie
de punctajul obtinut de fiecare par-
ticipant. Premiile si diplomele vor fi
stabilite in prealabil de juriu.

Dispozitii finale

Recomandari privind desfisurarea
concursului

Pachet de concurs
(documente elaborate
pentru concurs)

Grila de evaluare a concursului
Fisa de participare la concurs
Fisa de evaluare la concurs
Echipa organizatorica la concurs
Poster pentru concurs
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Scenariul

Scenariul trebuie pregatit cu cel mult doud saptamani inainte
de concurs. Materialul pentru scenariu trebuie adaptat diferitelor
grupe de vérstd (in functie de disponibilitate). Este necesar sa se
tind seama de intervalul de timp acordat evaludrii juriului, de
obicei intre 30 si 60 de minute. In acest sens, este necesar de avut
in stoc teste suplimentare, sarcini creative, materiale video pentru
a lucra cu publicul in timp ce sunt jurizate probele de concurs.

O alta optiune este, de asemenea, posibila, atunci cand dupa
partea principala a concursului - concurentii si spectatorii se dis-
perseazi, fird a astepta rezultatele concursului. In acest caz, cere-
monia de decernare a castigatorilor de premii si a participantilor
la concurs poate fi organizata in altd zi, specificata in regulament
in compartimentul Perioada desfasurdrii concursului.

Forme de concurs/probe pentru concursul literar

Comun tuturor concursurilor literare este crearea conditiilor
pentru identificarea, dezvoltarea si sustinerea copiilor talentati.
Este cunoscut faptul cd fiecare persoana are competentele si
abilitatile proprii, de aceea formele si probele de concurs trebuie
sa fie complexe pentru a da posibilitate sd se incadreze cat mai
multi participanti. Putem folosi in practica biblioteconomicd
ipoteza psihologului american G. Gardner despre inteligentele
multiple, ldsand participantilor alegerea formei/probei de con-
curs, oferindu-i posibilitatea de a-si demonstra competentele, de
a-si gasi singur un traseu. Iar pentru bibliotecari indicim cateva
sugestii pentru a intelege si a clasifica inteligentele multiple con-
form teoriei lui Gardner, care vor fi o indrumare atunci cind vor
da o forma difinitivd a unui concurs literar.
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Tabelul: 2 Tipuri de inteligentd si competente pentru concur-

surile literare

Tipul de
inteligenta

Competente/abilitati

Concursuri
exemple

Inteligenta verbala/
lingvistica

Capacitatea de a folosi eficient
cuvintele oral/scris. Persoanele
cu tipul acesta de inteligentd va
agrea in mod deosebit sa citeas-
ca, sa scrie, sa povesteasca.

Concurs de scriere
a biografiei sia
activitatii literare
in 500 de cuvinte,
recital,

Inteligenta logica/
matematica

Capacitatea de a utiliza ratio-
namente inductive si deductive,
de a intelege relatiile complexe
dintre concepte, idei si lucruri.
Deprinderea de a emite rationa-
mente are aplicabilitate in mul-
te arii ale cunoasterii, utilizand
gandirea logicd in stiintd, studii
sociale, literatura.

Concurs de eseuri,
Quizz-uri
booktrailer din
creatia scriitorului

Inteligenta vizuald/
spatiald

Aceastd inteligentd a ,imagi-
nilor si tablourilor” cuprinde
capacitatea de a percepe corect
lumea inconjurdtoare pe cale
vizuald, precum si capacitatea
de a recrea propriile experiente
vizuale. Acest tip de inteligenta
incepe sa se dezvolte odata cu
acutizarea perceptiilor senzorio-
motorii.

Atelierul de creatie
plasticd pe baza
operelor scriitorului

Inteligenta corpo-
rald/kinestezica

Inteligenta la nivelul corpului si
al méinilor ce permite si contro-
lam si s@ interpretim migscarile
corpului, sa manevram obiecte,
s realizdm coordonarea (armo-
nia) dintre trup si spirit.

Teatrul intrigilor si
eroilor din operele
scriitorului
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Inteligenta muzica-
léd/ritmica

Acest tip se contureaza prin gra-
dul de sensibilitate pe care indi-
vidul il are la sunet si prin capa-
citatea de a raspunde emotional
la acest tip de stimulari.

Interpretarea melo-
diilor pe baza ope-
relor literare

Inteligenta inter-
personala

Reprezinta abilitatea de a sesiza
si de a evalua cu rapiditate sta-
rile, intentiile, motivatiile si sen-
timentele celorlalti. Aceasta in-
clude sesizarea expresiei faciale,
a inflexiunilor vocii, a gesturilor

Concurs de carac-
terizare a persona-
jelor, concurs de
aforisme, citate

Inteligenta intra-
personala

Aceasta presupune capacitatea
de a avea o reprezentare de sine

Recital din creatia
scriitorului

corectd (de a cunoaste calitatile
si punctele slabe), de a avea con-
stiinta starilor interioare, a pro-
priilor intentii, motivatii, de a-ti
cunoaste temperamentul.

Concluzii

Organizarea concursurilor literare creazd un spatiu alternativ,
nonconformist, actual, mult mai apropiat preferintelor tinerilor,
care va aduce beneficii pe termen lung, chiar daca rezultatele nu
vor fi imediat perceptibile.

Operele literare trebuie sa trezeascd interesul participantilor
pentru personalitatea autorului, sa-i indrumeze sd inteleaga psi-
hologia autorului-creator, sd inteleagd mecanismele de creare a
imaginilor artistice, patrunzand in cele din urma in esenta cre-
atiei literare.

Eficacitatea si calitatea concursurilor literare depind in mod
direct de capacitatea bibliotecilor de a-si planifica calitativ munca.
Organizarea, coerenta, creativitatea sunt principalii vectori de
organizare a acestor tipuri de activitati.
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ORGANIZAREA UNEI INTALNIRI
A SCRITORILOR CU CITITORII

Victoria VASILICA,
sef sectie Studii si cercetdri, BNRM
e-mail: vasilica@bnrm.md

Intalnirea dintre scriitori si cititori este intermediatd de bi-
bliotecd cel mai des prin activitatile culturale realizate in spatiul
sau. Ca si oricare eveniment organizat, o intalnire cu un scriitor
implica mai multe etape de organizare pentru buna desfasurare.

1. PLANIFICAREA

Orice eveniment, ca i proiectul din care face parte, are nevoie
de o foarte bund planificare. Ce inseamnd planificare? Pe langa
raspunsurile si intrebarile: Unde? De ce? Cum? Cu cine / ce tre-
buie sd luam in considerare? Ce se va intampla?

In practici apar tot felul de inadvertente... pentru ci de regu-
14 socoteala de acasa nu se potriveste cu cea din targ. Si este bine
pentru a avea un plan/viziune de rezerva asupra conceptului eve-
nimentului.

A. Stabiliti clar obiectivul general al intalnirii;

B. Schitati un scenariu al evenimentului;

C. Alegeti o data si o ord;

D. Alegeti un spatiu potrivit din biblioteca si decorati-1
(expozitiile dedicate invitatului sunt potrivite pentru crearea at-
mosferei);

E. Aveti in vedere ca subiectele discutate sa aiba o succesiune
logica;

E Tineti cont ca evenimentul Dvs. sd nu coincidd cu alte
evenimente culturale din localitate, in acest fel puteti asigura
prezenta unui public mai numeros.
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2. LOGISTICA:

Depinde de importanta evenimentului, de numarul de
participanti, de creativitatea organizatorilor, unde Logistica este
baza unui eveniment. Exemplu: un laptop si proiectorul poate fi
instalat cu 10 minute inainte de inceputul evenimentului, dar 60
de scaune si realizarea expozitiei de autor nu pot fi aranjate in
acelasi echivalent de timp.

A. Aveti griji ca sala aleasa pentru eveniment sa fie curata si
aerisita;

B. Aranjati scaunele in sala in numar echivalent cu numarul
de persoane invitate (aveti grijd sa aveti si scaune cu o rezerva );

C. Asigurati-vd de instalarea si functionarea echipamentului
de sonorizare (microfon, boxe), dar si de echipamentul pentru
vizualizarea prezentarilor (laptop, proiector);

D. Aveti grija daca planificati o expozitie sé fie instalata pana
la inceperea evenimentului.

3. ECHIPA DE ORGANIZARE:

Numdrul membrilor in echipa de organizare depinde de di-
mensiunea evenimentului. Formarea echipei de lucru trebuie
realizata din timp, fiecare cunoscandu-si rolul si punindu-l in
practica conform specificatiilor acestuia. Buna organizare si suc-
cesul evenimentului depinde de atitudinea fiecarui membru al
echipei si gradul de implicare care nu ar trebui s depinda de fisa
de post.

4. MARKETING SI PROMOVARE

Comunicarea in cadrul unui eveniment este un element de-
finitoriu, care poate si ajute incredibil de mult, chiar si atunci
cand lucrurile merg prost. Dar pentru asta este esential ca partea
de comunicare internd sd mearga impecabil, dublata fiind de cea
externa, care se face cu zambetul pe buze, de toti membrii echi-
pei de lucru.
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Atunci cand comunici eficient, esti capabil sd transmiti mesa-
je la obiect, cu un ton sigur, stii sd oferi rdspunsuri la intrebari,
vii cu informatii suplimentare in intimpinarea unor alte posibile
intrebari, nu folosesti “nu stiu”. Iar intr-o situatie de criza, in loc
de intrebarea: ce faceti? folosesti propozitii scurte, informative,
in care explici participantilor ce se intdmpla si deciziile luate.

A. Scrieti un comunicat de presa despre eveniment si il
transmiteti presei din localitate (in cazul localitatilor mici, il
plasati pe tabla de anunturi a institutiilor cheie din sat, de exem-
plu: primarie, scoala, biserica, magazin sau in centrul satului );

B. Realizati cu ajutorul aplicatiei Canva un banner al eveni-
mentului;

C. Plasati un anunt despre eveniment pe pagina bibliotecii
creata pe retelele sociale sau chiar incercati sa creati un eveni-
ment pe de pagina institutiei;

D. Invitati la eveniment reprezentantii APL;

E. Discutati la o sedinta post eveniment despre aceasta intal-
nire.

O intélnire cu scriitorul implica nu doar o organizare a eve-
nimentului in linii rigide, dar si implicare emotionald din partea
echipei de lucru, scriitorului, dar si participantilor la eveniment.
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