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Argument

Conform Legii cu privire la biblioteci ,valorificarea patrimo-
niului cultural si sprijinirea pluralitatii culturilor” [1] este una
din functiile bibliotecii moderne, iar contribuirea la pastrarea,
valorificarea si promovarea istoriei localitatii unul din scopurile
principale.

Bibliotecile, ca institutii cheie in procesul educational, pro-
moveazd patrimoniul cultural local prin diferite modalitati: ex-
punerea resurselor informationale, expunerea online de produ-
se culturale, conservarea si asigurarea accesului la patrimoniul
cultural. Bibliotecile se impun prin crearea unor servicii noi de
familiarizare si promovare a patrimoniului local.

Prioritate strategicd a bibliotecii publice teritoriale este cer-
cetarea si promovarea patrimoniului local si a personalitatilor
autohtone. In acest context se impune obiectivul de a cerceta,
identifica, valorifica, prezerva surse, informatii, evenimente,
personalitati si de a crea istoria locala, a realiza proiecte gen:
»Memoria localitatii”. Sustinerea unui blog ,,..orasul/satul meu”
ori a unei pagini ,,Memoria satului/orasului...” pe Facebook va
creste nivelul de accesibilitate a informatiilor in randul utilizato-
rilor si va urmari feedback-ul.

Promovarea personalitatilor locale este recomandat sa fie
printre activitatile de top a bibliotecilor publice teritoriale.

In acest scop se poate organiza o Campanie de promovare
a personalitdtilor locale, care ulterior se va solda cu un anumit
impact: se vor crea anumite produse, servicii etc.
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Exemple de titluri pentru campanie:
= Oamenii si cdrtile locului;
* Oameni, fapte, idei;
= Descoperd personalitdtile marcante locale
= Satul meu cu oameni dragi
= Citeste si descoperd localitatea
= Personalitdtile locului peste veacuri
= Promovarea personalitdtilor din localitatea...
® Personalitdti notorii din orasul/satul...
= Personalitdti locale - modele de viata si surse de potentare a
valorilor sociale
= Femei marcante din localitate
= Cartile care au format personalitdtile din localitatea. ..
= Personalitatea anului din localitatea
(promovam personalititile locale aniversare) etc.
= Cetdteni de onoare si personalitdti marcante (exemplu din
s. Sipoteni, Calarasi)
= Familii importante din localitate
Buget:
* Pregitirea bugetului:
» Stabilirea concreta a activitatilor proiectului
« Evaluarea financiara a fiecarei activitati
o Estimarea cheltuielilor cu personalul implicat in proiect
o Estimarea cheltuielilor administrative aferente derularii
proiectului
» Stabilirea pe activitati a surselor proprii de finantare
« Respectarea formatului de buget impus de catre Finantator
o Aprobarea bugetului (proiectului)
« Ajustarea bugetului (notificarea economiilor realizate si
realocarea lor daca este necesar).
= Bugetul se discuta cu APL
= Se initiazd parteneriate
= Se implica voluntari
= Se desfasoara campanii de advocacy
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Scopul:

= Cresterea preocupdrii pentru conservarea, valorificarea si
promovarea patrimoniului cultural local, sustinerea traditiei
orale si asigurarea accesului la informatii care privesc localitatea,
formarea si consolidarea sentimentelor de dragoste si patriotism,
de empatie fata de valorile locale si nationale.

= Promovarea personalitdtilor culturii si civilizatiei locale (lo-
calnici prin nastere sau prin ,,adoptie”) in context national si eu-
ropean si nu numai personalitati cunoscute, ci si pe cele care au
fost uitate gresit sau rareori amintite.

» Cresterea nivelului de informare §i popularizare la ni-
vel local si national a valorilor stiintei locale prin publicarea
unor lucrari cat si stimularea actului lecturii in randul copiilor
si adolescentilor, promovarea literaturii specifice copilariei si
adolescentei.

= Consolidarea eforturilor de promovare a lecturii.

= Stabilirea relatiilor cu membrii din Diaspora.

Obiectivele:

= Cunoasterea oamenilor de cultura, a artistilor, scriitori,
poeti, pictori, sculptori si a realizdrilor acestora.

® Cresterea nivelului de informare cu privire la personalitatile
locale.

* Promovarea imaginii sportivilor cu performante deosebite.

* Promovarea medicilor, profesorilor, magistratilor, bibliote-
carilor, a elitelor tuturor profesiilor.

= Promovarea unor modele pozitive in randul generatiei tine-
re de patrioti, inventatori, fotografi, jurnalisti si alte personalitati
importante care au influentat nu numai viata culturald sau politicd
a tarii noastre, ci foarte des si pe cea de dincolo de granitele tarii.

= Implicarea personalitétilor din cultura, arta, stiinta, tehnica
s.a. in vederea sustinerii actului de lectura.

= Formarea publicului cititor, popularizarea cartilor de valoa-
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re destinate copiilor si tinerilor.

* Insusirea de catre participantii a competentelor de lectur3,
intelegerea textelor literare, dezvoltarea capacitatii de a reflecta
asupra acestora, de a formula opinii, argumente si interpretari
proprii in scris si oral.

Echipa de proiect: Bibliotecari, profesori, educatori, parinti,
decidenti, alti localnici activi, personalititi notorii /remarcabile etc.

Public: Comunitatea locala: elevi, tineri, pensionari,
personalitatile locului (profesori, artisti plastici, muzicieni, bibli-
otecari etc.).

Varsta: 0 +

Parteneri: Scoala/gradinita/biserica/alte institutii din locali-
tate/ ONG-uri.

Algoritmul realizarii campaniei:

1) Documentarea/studierea temei, depistarea si sistematiza-
rea informatiei despre personalitatile locale (crearea de mape
speciale dedicate uneia sau altei personalitati cu materiale inedi-
te, nepublicate, fotografii, evocari/amintiri audio etc.)

2) Determinarea scopului si obiectivelor campaniei

3) Determinarea auditoriului pentru fiecare obiectiv/activitate

4) Crearea de parteneriate in dezvoltarea proiectului

5) Planificarea activitatilor/ bugetului campaniei

6) Promovarea campaniei: materiale promotionale, publicatii
retele de socializare, presa locala, etc

7) Desfasurarea campaniei

8) Publicarea rezultatelor

Activitatile principale:

» Intalniri cu personalititile locale, inregistrarea audio, video
a evenimentului si publicarea ulterioara pe retelele de socializare.

= Intalniri cu personalitatile din alte localitati, dar care au
scris despre localitatea datd si lanséri de carte.
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= Club de istorie a localitatii pentru copii 6+ ,,Istorii uluitoare
despre localitate si personalitdti povestite de varstnicii localitdtii”.

= Concursuri de istorie ,Personalitdti din satul/orasul de
bastind”, care dezvolta competentele de cercetare, analiza si ex-
primare eficienta in scris sau folosind tehnologia moderna.

» Concursul de eseuri ,,Personalitdti din localitate care au
marcat evolutia neamului nostru’.

» Concursuri-victorina despre personalitatile locului.

* Concursuri de fotografii, desene, video, de poezii si alte tex-
te dedicate localitatii (istorie, personalitati locale, evenimente
desfasurate in localitate, locuri remarcabile etc.) cu premierea,
colectarea si pastrarea pentru generatiile viitoare, publicindu-le
pe site-ul, blogul, conturile de pe retelele sociale ale bibliotecii.

» Expozitii cu genericul ,,Oameni si fapte in imagini”, fotogra-
fii, desene, carti... Implicarea utilizatorilor bibliotecii in colecta-
rea datelor despre personalitatile locale (proiect pentru copii de
la 10 ani...).

*= CALENDARUL personalititilor locale: comemorarea unor
aniversari vizand personalitati marcante, marcarea persona-
litdtilor jubiliare, a unor evenimente culturale promovéand fon-
dul bibliotecii prin expozitii de carte, biobibliografii si alte mate-
riale documentare.

* Proiecte inter localitati/ parteneriate cu alte comunitati:

« ,Personalititi din domeniul...”

o ,Nascut in localitatea... ,,adoptat” de localitatea” (Ex. Soro-
cenii de dincolo de Soroca”).

» Proiectul ,Citeste si descopera localitatea” (a se vedea Pro-
iectul ,,Citeste si descopera Chisinaul”.

* Lecturi tematice comunitare conform profilului profesional
sau de interes a personalitdtii cu care urmeaza si se desfdasoare
intalnirea (de ales carti de popularizare a stiintei, conform var-
stei participantilor la intalnire). Citirea in cadrul intalnirii a unui
fragment din cartea/cartile indragitd/e de catre personalitatea
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invitata (in corespundere cu varsta publicului).

= Personalitdtile locale promoveaza cartile, lectura si bibliote-
ca (prin articole in presd scrisa, online, video, audio).

= Concurs de lectura, care se va desfasura in cadrul bibliotecii
in perioada vacantei de vard, adresat copiilor si adolescentilor
din doua sau mai multe categorii de vérsta (exemplu: 11-14 ani
si 15-18 ani).

» Concursuri de declamare a poeziilor si textelor despre lo-
calitate si oamenii locului, scrise de poeti si scriitori nascuti in
localitate, sau care au tangenta cu localitatea lor.

» Fondarea unor cluburi care au ca obiectiv promovarea va-
lorilor locale.

= Organizarea unor festivaluri anuale.

Rezultate:

= Sistematizarea si pastrarea informatiei despre activitatea
personalitatilor.

= Identificarea si iesirea din anonimat a valorilor locale.

= Crearea unei arhive de voci/video/foto/documentara publi-
cata pe site-ul, blogul sau retelele de socializare a bibliotecii.

= Crearea unei biblioteci electronice ,,Memoria localitatii”
Dezvoltarea de baze de date/fisiere/mape ,,Memorie si cunoastere
locald”

* Publicarea unor brosuri, hérti, mini-ghiduri, dictionare a
personalitdtilor locale (Ex. Ghidului biobibliografic: Pimantenii
nostri. Personalitdti unghenene: Ghid biobibliografic).

* Publicarea unor afise/banNere/pliante/prezentéri/videofil-
me si ale altor materiale promotionale.

= Crearea unei carti fard cuvinte din desenele copiilor adunate
in urma concursului de desene.

= Editarea unor ziare/reviste care promoveaza personalitatile
locale, publicarea articolelor relevante in mass-media locala, re-
alizarea interviurilor cu persoane ce activeaza in localitate si pro-
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moveazd valorile locale.

= Colaborare si parteneriat cu specialistii din teritoriu.

= Numirea unor strazi din localitate cu numele personalitatilor
marcante din localitate la alegerea locuitorilor

= Crearea si prestarea unor servicii noi (Ex. Crearea unui club
de lecturd);

= Sustinerea si popularizarea valorilor locale;

* Majorarea fluxului de utilizatori la biblioteca;

= Sporirea parteneriatului cu APL si alte institutii din localita-
te si din afara localitatii.
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